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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Fear of Missing Out (FOMO), 

Digital Marketing, dan Persepsi Nilai terhadap Minat Menonton Konser Musik. Fenomena 

meningkatnya antusiasme masyarakat terhadap konser musik, terutama di kalangan 

generasi muda, mendorong perlunya kajian terkait faktor-faktor yang memengaruhi minat 

tersebut. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan regresi 

linier berganda. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 67 responden yang dipilih 

menggunakan teknik purposive sampling. Hasil uji secara parsial menunjukkan bahwa 

variabel FOMO berpengaruh signifikan terhadap Minat Menonton Konser Musik. 

Sebaliknya, variabel Digital Marketing dan Persepsi Nilai tidak memiliki pengaruh 

signifikan secara individu terhadap minat tersebut. Namun, secara simultan ketiga variabel 

tersebut memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Minat Menonton Konser Musik. 

Temuan ini mengindikasikan bahwa aspek psikologis seperti FOMO lebih kuat dalam 

membentuk minat audiens dibandingkan faktor promosi dan persepsi nilai semata. 

Implikasi dari penelitian ini adalah penting bagi penyelenggara konser untuk menggarap 

strategi FOMO secara kreatif, seperti menghadirkan eksklusivitas acara, pembatasan tiket, 

dan promosi berbasis urgensi untuk meningkatkan minat menonton. 

 

Kata kunci: FOMO, Digital Marketing, Persepsi Nilai, Minat Menonton, Konser Musik. 
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Thesis Title : The Influence of Fear of Missing Out (FOMO), Promotion 

on Social Media and Perception of Entertainment Value on 

Interest in Watching Music Concerts among Generation Z. 

 

ABSTRACT 

This study aims to examine the influence of Fear of Missing Out (FOMO), Digital 

Marketing, and Perceived Value on the Interest in Attending Music Concerts. The growing 

enthusiasm for music concerts, particularly among the younger generation, highlights the 

need to investigate the driving factors behind audience interest. This research employed a 

quantitative method using multiple linear regression analysis. The sample consisted of 67 

respondents selected through purposive sampling. The partial test results indicate that 

FOMO has a significant effect on the interest in attending music concerts. In contrast, 

Digital Marketing and Perceived Value do not have a significant individual influence. 

However, simultaneously, all three variables have a significant impact on the interest in 

attending music concerts. These findings suggest that psychological aspects such as FOMO 

play a stronger role in shaping audience interest compared to promotional efforts and 

perceived value alone. The implication of this research is that concert organizers should 

strategically emphasize FOMO elements—such as event exclusivity, limited ticket 

availability, and urgency-based promotions—to effectively increase audience interest. 

 

Keywords: FOMO, Digital Marketing, Perceived Value, Interest in Attending, Music 

Concerts. 
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