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ABSTRAK

MUHAMAD FAUZI ADRIANSYAH. NIM 2411907956. Analisis Strategi Bisnis
Toko Percetakan Online Khanza_Reklame Bogor

Industri Percetakan merupakan salah satu sektor industri yang berpotensi memberikan
kontribusi yang sangat besar bagi pembangunan ekonomi suatu daerah. Perkembangan
industry Percetakan suatu daerah akan menarik berkembangnya sektor-sektor lain. Salah
satu industry Percetakan adalah Toko Percetakan Online Khanza_Reklame bertempat di
daerah Bogor. Dari banyaknya industry Percetakan di Kota Bogor membuat persaingan
semakin tinggi sehingga berdampak kepada perkembangan Toko Percetakan Online
Khanza_Reklame Bogor yang perlu strategi untuk membuat perusahaan tetap bertahan
dan berkembang.

Penelitian ini bertujuan untuk menggali dan mengetahui bisnis Toko Percetakan Online
Khanza_Reklame Bogor berdasarkan Business Model Canvas, menganalisis alternatif
strategi menggunakan analisis SWOT, merekomendasikan strategi bisnis Toko
Percetakan Online Khanza_Relame Bogor dimasa mendatang. Sumber data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder yang didapat dari
interview, observasi, dan dokumentasi. Alat analisis yang digunakan adalah Business
Model Canvas, Matriks IFE, Matriks EFE, Matriks IE, Matriks SWOT dan QSPM.

Hasil penelitian di peroleh dari skor terbobot matriks IFE dan matriks EFE. Berasarkan
hasil matriks IFE dengan skor 2,332 dan matriks EFE sebesar 3,603 diketahui bahwa
posisi Toko Percetakan Online Khanza_Reklame Bogor pada matriks IE berada pada
kuadran Il yaitu tumbuh dan membangun (grow and build). Yang menunjukan bahwa
prioritas strategi yang dapat dilakukan salah satunya Mengoptimalkan Pengembangan
Pasar

Kata Kunci: Strategi, strategi bisnis, Business Model Canvas, matriks IFE, matriks
EFE, matriks IE, matriks SWOT, matriks QSPM



ABSTRACT

MUHAMAD FAUZI ADRIANSYAH. NIM 2411907956. Business Strategy Analysis
Of Online Printing Shop Khanza_Reklame Bogor

The printing industry is one of the industrial sectors that has the potential to make a very
large contribution to the economic development of a region. The development of the
printing industry in an area will attract the development of other sectors. One of the
printing industries is the Khanza_Reklame Online Printing Shop located in the Bogor
area. Of the many printing industries in the city of Bogor, the competition is getting higher
so that it has an impact on the development of the Khanza_Reklame Bogor Online Printing
Store, which needs a strategy to keep the company afloat and growing.

This study aims to explore and find out the business of the Khanza_Reklame Bogor Online
Printing Store based on the Business Model Canvas, analyze alternative strategies using
SWOT analysis, recommend business strategies for the Khanza_Relame Bogor Online
Printing Store in the future. The data sources used in this research are primary data and
secondary data obtained from interviews, observation and documentation. The analytical
tools used are the Business Model Canvas, IFE Matrix, EFE Matrix, IE Matrix, SWOT
Matrix and QSPM.

The research results were obtained from the weighted scores of the IFE matrix and EFE
matrix. Based on the results of the IFE matrix with a score of 2.332 and the EFE matrix
of 3.603 it is known that the position of the Khanza_Reklame Bogor Online Printing Store
in the IE matrix is in quadrant Il, namely grow and build. Which shows that one of the
strategic priorities that can be implemented is optimizing market development

Keywords: Strategy, business strategy, Business Model Canvas, IFE matrix, EFE
matrix, IE matrix, SWOT matrix, QSPM matrix
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