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Judul Skripsi : Strategi Pemasaran Untuk Meningkatkan Penjualan Pada CV VR
Group
ABSTRAK

CV VR Group Kota Depok merupakan perusahaan yang bergerak di bidang
pemasaran yang menjual produk makanan ringan home industry dan setiap
perusahaan pasti mempunyai tujuan untuk dapat tetap hidup dan berkembang,
tujuan tersebut hanya dapat dicapai melalui usaha dalam mempertahankan serta
meningkatkan penjualan omset suatu perusahaan. Tujuan penelitian skripsi ini
adalah untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran dalam proses
meningkatkan penjualan pada CV VR Group Kota Depok, serta kendala yang
dihadapi dan bagaimana solusinya. Metode pengumpulan data yang dilakukan
adalah metode observasi, wawancara, dan studi dokumentasi, serta menggunakan
Analisis SWOT dengan metode penelitian berupa metode kualitatif deskriptif yaitu
penelitian yang dimaksudkan untuk memahami fenomena tentang apa yang dialami
oleh subjek penelitian. Hal ini dapat dilakukan apabila perusahaan mampu
mempertahankan dan meningkatkan penjualan melalui usaha dalam mencari dan
mengambil hati pelanggan, serta usaha untuk menguasai pasar. Beberapa usulan
dari Analisis SWOT adalah memaksimalkan kekuatan,memanfaatkan peluang dan
siap menghadapi ancaman.Dari hasil penelitian yang dilakukan, didapatkan
kesimpulan bahwa strategi yang digunakan oleh CV VR Group Kota Depok adalah
kegiatan bauran pemasaran (marketing mix) 4P yaitu product, price, place, dan
promotion yang berupa memposting konten video di sosial media seperti instagram,
tiktok dan shopee dengan persaingan bisnis saat ini, perusahaan terus berinovasi
mengeluarkan ide-ide yang kreatif agar mampu bersaing membuat produk menjadi
brand dengan kualitas terbaik dari perusahaan lain. Kendala yang dihadapi dalam
melakukan pemasaran yaitu seperti kurangnya tenaga kerja dalam melakukan
pemasaran, kurangnya dalam menentukan riset pasar, kurangnya dalam
memberikan harga jual produk dibawah harga pasar, kurangnya promosi yang tepat
untuk menarik perhatian pelanggan.

Kata Kunci : Strategi, Bauran Pemasaran, Analisis SWOT



Nama Lengkap : Dewi Rahmawati
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Judul Skripsi : Marketing Strategies to Increase Sales in CV VR Group

ABSTRACT

CV VR Group Kota Depok is a company engaged in marketing that sells
home industry snack products and every company must have a goal to be able to
survive and grow, this goal can only be achieved through efforts to maintain and
increase sales turnover of a company. The purpose of this thesis research is to
determine how the marketing strategy in the process of increasing sales at CV VR
Group Kota Depok, as well as the obstacles faced and how to solve them. The data
collection methods used are observation, interviews, and documentation studies,
and using SWOT Analysis with a descriptive qualitative research method, namely
research intended to understand the phenomenon of what is experienced by the
research subjects. This can be done if the company is able to maintain and increase
sales through efforts to find and win the hearts of customers, as well as efforts to
dominate the market. Some suggestions from the SWOT Analysis are maximizing
strengths, utilizing opportunities and being ready to face threats. From the results
of the research conducted, it was concluded that the strategy used by CV VR Group
Kota Depok is a 4P marketing mix activity, namely product, price, place, and
promotion in the form of posting video content on social media such as Instagram,
TikTok and Shopee with current business competition, companies continue to
innovate to issue creative ideas in order to be able to compete to make products
become brands with the best quality from other companies. Obstacles faced in
marketing include lack of manpower in marketing, lack of determining market
research, lack of providing product selling prices below market prices, lack of
appropriate promotions to attract customer attention.

Keywords: Strategy, Marketing Mix, Analisis SWOT
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