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Postingan Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen

Baso Raos Wonogiri

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh kualitas konten promosi digital
dan frekuensi postingan terhadap keputusan pembelian konsumen Baso Raos
Wonogiri. Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 98 responden
yang dipilih melalui purposive sampling. Analisis data menggunakan regresi
linear berganda dengan IBM SPSS Statistics. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa kualitas konten promosi digital dan frekuensi postingan berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, baik secara parsial maupun
simultan. Nilai Adjusted R Square sebesar 0,546 menunjukkan bahwa kedua
variabel menjelaskan 54,6% keputusan pembelian. Dengan demikian, konten
promosi yang berkualitas dan postingan yang konsisten dapat meningkatkan
keputusan pembelian konsumen.

Kata Kunci: Kualitas Konten Promosi Digital, Frekuensi Postingan, Keputusan
Pembelian.

ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of digital promotional content quality and posting
frequency on consumers’ purchase decisions at Baso Raos Wonogiri. A quantitative
approach was used with 98 respondents selected through purposive sampling. Data were
analyzed using multiple linear regression with IBM SPSS Statistics. The results show that
both variables have a positive and significant effect on purchase decisions, partially and
simultaneously. The Adjusted R Square of 0.546 indicates that the variables explain
54.6% of purchase decisions. Thus, quality promotional content and consistent posting
can improve consumers’ purchase decisions.

Keywords: Digital Promotional Content Quality, Posting Frequency, Purchase
Decision.
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