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ABSTRAK

LIA AULIA, NIM 2411806756. Analisis Strategi bersaing CV.SINAR
MEKARWANGI Dalam Menghadapi Persaingan bisnis.

Dunia bisnis sudah tidak asing di telinga manusia dari kalangan muda sampai dewasa.
Bisnis merupakan usaha yang dirintis oleh seseorang untuk mencapai kepuasan diri dan
kepuasan pelanggan dalam menjalankan hobi dan sebuah peluang yang di ambil unruk
mendapatkan laba. Maraknya bisnis pada saat ini yang membuat perusahaan khawatir
akan penurunan kinerja suatu organisasi yang sudah di bentuk atau menurunnya
penjualan dan pemasaran di pasar nyata atau pasar media (online). Maraknya bisnis
baru yang bermunculan dengan strategi yang unik dan lebih menarik dari perusahaan
yang sudah lama, sangat sulit untuk perusahaan bertahankan apa yang sudah dicapai dari
sebelum banyaknya pembisnis, sehingga perusahaan dituntut untuk bisa lebih cermat
dalam berbisnis

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi bersaing yang digunakan
CV.SINAR MEKARWANGI dalam menghadapi persaingan bisnis, dan merumuskan
alternatif strategi baru dengan melihat faktor ekternal dan internal serta memahami apa
yang digunakan pesaing dalam menjalani bisnis sehingga menjadi ancaman untuk
CV.SINAR MEKARWANGI sehingga perusahaan bisa memanfaatkan ancaman sebagai
peluang untuk perusahaan memperbaiki bisnis. Jenis penelitian yang gunakan adalah
analisis SWOT, dengan mencari matriks EFAS dan Matriks IFAS dan mencari matriks
SWOT (kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman).

Hasil analisis menunjukan penilaian terhadap faktor eksternal dan internal yang dimiliki
oleh CV.SINAR MEKARWANGI dapat di peroleh total skor yang merupakan hasil dari
perkalian bobot dan rating. CV.SINAR MEKARWANGI memperoleh total skor 3,3
untuk faktor strategi eksternal, sedangkan pada faktor strategis internal menghasilkan
total skor 3,35. Strategi OS (Opportunities strength) ini dilakukan untuk memanfaatkan
kekuatan perusahaan guna menangkap peluang yang dimiliki perusahaan. Menggunakan
media promosi yang tepat sasaran yaitu media promosi dengan jarigan internet, karena
media promosi dengan jaringan internet sangat dapat digunakan pada era modern,
konsumen dapat mengakses permintaannya dengan mudah dan fleksibel karena dapat
diakses dan dapat dilakukan dimana saja dan kapan saja.

Kata kunci: Analisis strategi, Persaingan Bisnis, Analisis Swot
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ABSTRACT

LIA AULIA, NIM 2411806756. Analisis Strategi bersaing CV.SINAR
MEKARWANGI Dalam Menghadapi Persaingan bisnis.

The business world is familiar to human ears from young people to adults. Business is a
business pioneered by someone to achieve self-satisfaction and customer satisfaction in
running a hobby and an opportunitiy that is taken to make a profit. The rise of business
at this time makes companies worry about the decline in the performance of an
organization that has been formed or the decline in sales and marketing in the real
market or the media market media market (online). The rise of new businesses that have
sprung up with unique and more attractive strategis than old companies, it is very
difficult for companies to maintain what has been achieved from before many
businessmen, so comanpanies are requred to be more careful in doing business.

This study aims to analyze the competitive strategy used by CV.SINAR MEKARWANGI
in facing business competition, and formulate new alternative strategies by looking at
external and internal factors and understanding what competitors use in doing business
so that it becomes a threat to CV.SINAR MEKARWANGI so that companies can take
advantage of threats as opportunities for companies to improve their business. The type
of research used is SWOT analysis, by looking for the EFAS matrix and the IFAS matrix
and looking for the SWOT matrix (strengths, weaknesses, opportunities and threats).

The results of the analysis show that the assessment of external and internal factor
owned by CV.SINAR MEKARWAWNGI can be obtained a total score which is the reult
of multiplying weights and ratings. CV.SINAR MEKARWANGI obtained a total score of
3,3,for external strategic factors, while internal strategic factors resulted in a total score
of 3,35. The OS (Opportunities Strength) strategy is carried out to cpmpany’s strengths
to capture the opportunities the company has. Using promotional media with internet
networks can be used in the modern era, consumers can access their requests earsily
and flexibly because they can be accessed and can be done anywhere and anytime.

Keywords: Strategi Analysis, Business Competition, SWOT Analysis
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