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ABSTRAK 

 

FIRMAN ADITIA,  NIM 2411907374. Analisis Kelayakan Pengembangan Usaha 

Pada Daffa Jaya Food 

 Bisnis merupakan rangaian dari kegiatan ekonomi yang memiliki peranan penting 

dalam memenuhi kebutuhan dan kepuasa konsumen, kegitan bisnis memberikan pengaruh 

pelayanan dan baik secara individu ataupun kelompok sosial Daffa jaya food juga 

mempunyai produk yang berkualitas dan pelayanan yang baik oleh karena itu peneliti 

tertarik untuk mengambil judul “ANALISIS KELAYAKAN    PENGEMBANGAN 

USAHA PADA DAFFA JAYA FOOD” 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menentukan pengembangan usaha Daffa Jaya 

Food. Sumber data yang digunakan pada penelitian ini terdiri dari wawancara, observasi, 

dan mencari sumber dari buku, jurnal dan lain sebagainya. Komponennya yaitu aspek 

pemasaran, aspek teknis dan produksi, serta aspek keuangan. 

Hasil penelitian menunjukan setiap aspek dalam penelitian ini dinyatakan layak, pada 

aspek persaingan produk peneliti lebih unggul dari produk pesaing, terutama pada aspek 

keuangan memberikan nilai positif, NVP layak karena bernilai positif, IRR layak lebih 

dari 1% yaitu 43%, payback periode layak karena hanya 1 tahun 4 bulan 27 hari dan indeks 

profitabilitasnya dianggap layak dengan angka 1.31. 

Kata kunci: Analisis Kelayakan Pengembangan, Toko, Pemasaran, Keuangan 

 

 

 

 

 

 



 
 

ABSTRACT 

FIRMAN ADITIA. NIM 2411907374. Feasibility Analysis of Business Development 

At the Daffa Jaya Food 

 Business is a series of economic activities that have an important role in meeting 

consumer needs and satisfaction, business activities influence service and both 

individually and socially. Daffa Jaya Food also has quality products and good service. 

Therefone, researchers are interested in taking the title “FEASIBILITY ANALYSIS OF 

DEVELOPMENT BUSINESS ON DAFFA JAYA FOOD” 

The purpose of this research is to determine the business development of Daffa Jaya Food. 

Sources of data used in this study consisted of interviews, observations, and finding 

sources from books, journals and so on. Its components are marketing aspect, technical 

and production aspects, and financial aspects. 

The results showed that every aspect in this study was declared feasible, in the competitive 

aspect the research product was superior to competitions’products, especiallt in the 

financial aspect it gave a positive value, the NVP was feasible because it was positive, the 

IRR was more than 1%, namely 43%, the payback period was peasible because only 1 

year 4 monts 27 days and the profitability index rate is considered with the number 1.31. 

Kerwords: Development Feasibility Analisis, Marketing, Finance  



 
 

KATA PENGANTAR 

     Puji syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan Yang Masa Esa penulis panjatkan karena 

berkat rahmat, taufik, hidayah serta inayah-Nya, penulis dapat menyelesaikan penelitian 

dan skripsi ini tepat pada waktunya. Shalawat serta salam juga penulis haturkan untuk 

junjungan kita semua, Nabi Muhammad SAW dengan harapan kita semua mendapatkan 

syafaatnya di hari pembalasan nanti. 

      Penelitian dengan judul analisis kelayakan pengembangan usaha Pada Daffa Jaya 

Food ini disusun guna memenuhi persyaratan ujian memperoleh gelar sarjana ekonomi 

Pada Program Studi Manajemen Seolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI. Alasan pemilihan 

judul disebut karena penulis melihat bahwa perkembangan wirausaha yang semakin 

meningkat menciptakan pesaing pasar. Perencanaan dan pengembangan strategi baru 

yang inovatif sangat diperlukan untuk memastikan kekuatan dan kelemahan internal, 

digabungkan dengan peluang dan ancaman dari eksternal untuk dasar penetapan tujuan 

dan strategi. Dalam proses penulisannya, tentunya penulis dibantu oleh banyak pihak. 

Oleh sebab itu pada kesempatan ini penulis mengucapkan terimak kasih yang kepada : 

1. Bapak H. Nurdin Rifa`i, SE., MAP selaku Ketua Yayasan Nusa Jaya Depok yang 
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ini dengan baik. 

2. Ibu Prof. Sri Gambir Melati Hatta, SH selaku Ketua Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi 

GICI yang telah mengelola kampus dengan cukup baik. 

3. Ibu Atlatit Dianawati, S.Si, MM selaku Ketua Jurusan Manajemen Sekolah Tinggi 

Ilmu Ekonomi GICI Yang terus berusaha untuk memajukan Jurusan ini hingga 

kini telah mendapatkan Akreditasi B. 

4. Bapak Judianto Tjahjo Nugroho, ST., MM selaku Dosen Pembimbing Skripsi 

yang telah sabar bersedia membimbing dan mengarahkan penulis dari awal hingga 

penulis selesai menyusun skripsi dengan nilai cumlaude. 

5. Seluruh Bapak dan Ibu dosen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonmi GICI khusunya 

Program Studi Manajemen yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang 

telah dengan penuh ketekunan dan dedikasi yang tinggi mengajar penulis hingga 

penulis bisa menjadi seorang Sarjana Ekonomi seperti sekarang ini. 



 
 

6. Para staff dan karyawan Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI yang telah melayani 

penulis dengan sepenuh hati. 

7. Rekan-rekan mahasiswa angkatan 2019 yang telah bersama-sama penulis 

menjalani masa perkuliahan di Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI selama empat 

tahun dengan penuh suka cita. 

8. Bapak Ali selaku pemilik Daffa Jaya Food yang telah memberikan izin bagi 

peneliti untuk meneliti bisnisnya. 

9. Ayahanda Sakum serta Ibunda Sani Fauziah tercinta yang telah memberikan doa 

dan dukungan kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan perkuliahan 

dan penyusunan skripsi ini dengan baik. 

10. Serta semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu yang telah 

memberikan dorongan yang luar biasa selama proses pembuatan skripsi ini. 

     Penulis menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini masih banyak memerlukan 

penyempurnaan. Oleh sebab itu penulis selalu mengharapkan saran dan kritik dari 

para pembaca semuanya. Harapannya, di masa yang akan datang nanti penulis 

mampu menulis dengan lebih baik lagi. Akhir kata sekali lagi penulis 

mengucapkan terima kasih yang tidak terhingga dan semoga kita semua selalu 

diberikan kesuksesan. Amiin. 
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