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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuisioner

Judul Penelitian:

Pengaruh Hedonic Lifestyle terhadap Minat Menggunakan Shopee
PayLater pada Generasi Z di Karawang dengan Digital Impulse Buying
sebagai Variabel Mediasi

Yth. Responden,

Saya Siti Salma Latifah yang sedang melakukan penelitian mengenai.

“Pengaruh Hedonic Lifestyle terhadap Minat Menggunakan Shopee PayLater
pada Generasi Z di Karawang dengan Digital Impulse Buying sebagai variabel

mediasi”.

Partisipasi Saudara/i sangat diharapkan. Seluruh informasi yang diberikan akan
dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademik.
Petunjuk Pengisian

1. Bacalah setiap pernyataan dengan saksama.

2. Berilah tanda (,/)pada kolom jawaban yang sesuai.

3. Jawablah secara jujur sesuai dengan kondisi

Saudara/i. Skala Penilaian:

1 = Sangat Tidak Setuju

2. =Tidak Setuju

3. = Netral

4. = Setuju

5. = Sangat Setuju

Identitas Responden
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Jenis Kelamin

O Laki-Laki O Perempuan

Usia
O 17-20 tahun
O 21-24 tahun

O 25-28 tahun

Domisih

O Karawang [0 Luar Karawang

Apakah Anda Menggunakan Aplikasi Shopee?

O Ya O Tidak

® Apakah Anda Pernah Menggunakan Shopee PayLater?

O Pernah O Belum Pernah

STS| TS| N| S| SS
Variabel Indikator Pernyataan
M @) S| @ O3
Hedonic Belanja Saya & & o o o
Lifestyle (X) | Scbagai R D
Hiburan belanja online
sebagal
hiburan
Hedonic Kepuasan Saya merasa o o o o o
Lifestyle (X) | Emosional senang setelah
melakukan
belanja online..
Hedonic Ketertarikan Saya tertarik & 5 & & "
Terhad: ran dis
Lifestyle (X) | poo - o e BaG kD
g atau promo saat
berbelanja.
Hedonic Ketertarikan Saya tertank pada o o o o o
Lifestyle (X) Pada _ tampilan prr?duk
Tampilan yang menarik .
Produk
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Hedonic

Lifestyle (X)

Mengikuti Tren

Saya suka
membeli
produk yang
sedang tren

Hedonic

Lifestyle (X)

Ketertarikan
menjelajahi
aplikasi belanja

Saya sering
membuka
aplikasi shopee
walaupun tidak
ada kebutuhan
tertentu.

Hedonic

Lifestyle (X)

Kepuasan
mengikuti tren

Saya merasa
puas Ketika
dapat
mengikuti tren
belanja terbaru.

Hedonic Memperbaiki Belanja online
Lifestyle (X) suasana hati membuat _
suasana hati
saya menjadi
lebih baik
Digital Pembelian Saya sering
Tanpa membeli produk
Impulse s
Perencanaan tanpa perencanaan
Buying (Z) sebelumnya
Digital Keputusan Saya membeli
Pembelian produk secara
Impulse :
Spontan spontan saat
Buying (Z) melihatnya
Digital Pengaruh Promo seperti flash
_ Promosi sale membuat saya
Impulse

Buying (Z£)

Ingin segera
membeli produk.
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Digital
Impulse

Buymg (Z)

Pengaruh
Tampilan
Aplikasi/Pr
oduk

Tampilan produk
di Shopee
membuat saya
tertarik membeli
secara spontan

Digital Dorongan Saya sering
emosional membeli barang
Impulse
karena takut
Buymng (£) kehabisan promo
Digital Kurangnya Saya membeli
fiiiplse pertimban produk tanpa
gan mempertimbangka
Buying (Z) | kebutuhan n kebutuhan
terlebih dahulu.
Digital Pengaruh Notifikasi promo
notifikasi Shopee membuat
Impulse :
promosi saya tergoda untuk
Buying (Z) berbelanja.
Digital Dorongan Saya merasa sulit
pembelian menahan keinginan
Impulse g i
yang sulit membeli saat
Buying (Z) | dikendalik melihat promo
an menarik
Minat Ketertarikan Saya tertarik
Menggunak | Mengguna rsnfnggunakan
an Shopee kan opee
PayLater (Y) PayLater saat
berbelanja online
Minat Keinginan Saya memiliki
keingin:
Menggunak | Mengguna cistan
) menggunakan
an Shopee kan
Shopee PayLater.

PayLater (Y)
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Minat Rencana Saya berencana
mengguna menggunakan

Menggunak | ., gi Shopee PayLater di

AICSIOEEE masa masa mendatang.

PayLater (Y) depan

Minat Persepsi Saya merasa
kemudaha Shopee PayLater

Menggunak n mud[;h diginakan.

an Shopee penggunaa

PayLater (Y) n

Minat Persepsi Shopee PayLater
kemudaha membantu

Menggunak | |\ o nsaksi mempermudah

> opes transaksi belanja

PayLater (Y) online.

Minat Persepsi Saya merasa
fleksibilita Shopee PayLater

Menggunak | ¢ memberikan

an Shopee | pembayara fleksibilitas

PayLater (Y) | pembayaran

Minat Kesesuala Saya merasa
n dengan Shopee PayLater

Menggunak |y ohyityhan cocok dengan

A Shopee kebutuhan belanja

PayLater (Y) saya

Minat Persepsi Saya tertarik
kepraktisa menggunakan

Menggunak n layanan Shopee PayLater

i karena prosesnya

PayLater (Y)

praktis.
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Lampiran 2. Tabulasi Data Responden

AP

L]
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Lampiran 3. Output SmartPLS

1. Outher Loading

Indikator | HL. | MMSP | DIB Keterangan

HL 1 0.791 Memenuhi Convergent Validity
HL 2 0.860 Memenuhi Convergent Validity
HL 3 0.777 Memenuhi Convergent Validity
HL 4 0.808 Memenuhi Convergent Validity
HL 5 0.789 Memenuhi Convergent Validity
HL 6 0.762 Memenuhi Convergent Validity
HL 7 0.766 Memenuhi Convergent Validity
HL 8 0.874 Memenuhi Convergent Validity
MMSP 1 0.870 Memenuhi Convergent Validity
MMSP 2 0.916 Memenuhi Convergent Validity
MMSP 3 0.865 Memenuhi Convergent Validity
MMSP 4 0.823 Memenuhi Convergent Validity
MMSP 5 0.842 Memenuhi Convergent Validity
MMSP 6 0.885 Memenuhi Convergent Validity
MMSP 7 0.863 Memenuhi Convergent Validity
MMSP 8 0.899 Memenuhi Convergent Validity
DIB1 0.768 Memenuhi Convergent Validity
DIB 2 0.852 Memenuhi Convergent Validity
DIB 3 0.792 Memenuhi Convergent Validity
DIB 4 0.875 Memenuhi Convergent Validity
DIB 5 0.804 Memenuhi Convergent Validity
DIB 6 0.799 Memenuhi Convergent Validity
DIB 7 0.794 Memenuhi Convergent Validity
DIB 8 0.837 Memenuhi Convergent Validity
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2. Average Variance Extracted (AVE)

Average Variance Extracted (AVE)

Variabel AVE | Kriteria Keterangan
Hedonic Lifestyle 0.647 | =0.50 | Memenuhi Convergen Validity
Minat Menggunakan
0.758 | =050 Memenuhi Convergen Validity
Shopee Paylater
Digital Impulse Buying 0.655 | =050 Memenuhi Convergen Validity

3. Fornell-Larcker Creterion

: Minat .3
Variabel f_ﬂfﬂn;ﬂ Menggunakan Dlglgﬂ Ifnp sole
Yestyle Shopee Paylater wyns
Hedonic Lifestyle 0.804
Minat
Menggunakan 0.212 0.871
Shopee Paylater
il i 0.826 0.451 0.816
Buying
4. HTMT
A Minat i
Variabel E;j:nig Menggunakan D!grgri if::p e
b Shopee Paylater T
Hedonic Lifestyle
Minat
Menggunakan 0.249
Shopee Paylater
DixuslImpiise 0.839 0.492
Buying

£




5. Construct Reability & Validity

J Cronbach's | Composite

Variabel Alpha reliability Keterangan
Hedonic Lifestyle 0.923 0.938 Memenyni Compogite

Reliability
Minat :

M hi C sit

Menggunakan 0.955 0.960 o i?;:; mﬁ_’”{"" el
Shopee Paylater v
ngffaf Impulse 0.92% 0.930 Memenul?l C_'o_mpo.wre
Buying Reliability

6. Collinearity Statistics (VIF)

: Minat o
Variabel g;gfn;z Menggunakan g:fi,f! fmpuise
o Shopee Paylater Lo

Hedonic Lifestyle 3.140 1.000
Minat
Menggunakan
Shopee Paylater
ngffaf Impulse 3.140
Buying

7. R-Square

R-square R-square adjusted

Minat Menggunakan 0.284 0.269
Shopee Paylater
Digital Impulse Buying 0.681 0.678

8. Model Fit (SRMR)

Tafsiran model

SRMR 0.035
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9, Path Coefficients

Confidence Path
Original o enc.e i
3 ; Coefficient o 3
Hipotesis Sample t- Statistic|p- values| Hasil
Batas | Batas
(0)
Bawah| Atas
Pengaruh Langsung
Hedonic Lifesvie — -
; a
Hi Minat Menggunakan | -0.503 |-0.529 | 0.153 | 3.298 0.001 e
Shopee Paylater
Hedonic Lifesyl Hz
| Tedonic Lifesyle = | 6 1 0.830 | 0.020 | 28.755 | 0000 | 12
Digital Impulse Buymg diterima
Digital Impulse Buying
Minat Hz
Hl ° 0.866 | 0.887 | 0.141 | 6.151 | 0000 | .
Menggunakan diterima
sShopee Paylater
10. Specific Indirect Effects
et Confidence
rigina :
Path C A
Hipotesis Sumple o2 Cocliceny & || B | g
() Batas | Batas |Stafistic|values
Bawah | Atas
Pengaruh Tidak Langsung
Hedonic Lifesyle —Digital
Impulse Buying — Minat H
e 0715 | 0737 |0.121| 5911 |0.000| . -
Menggunakan Shopee diterima
Paylater

11. Gambar Model SmartPLS
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e Quther Model

e\

o G0 A7 ONTS OIS a0 g gy

ity

4 82 ® 17

¢ Inner Model

FE =

2 B B R B

ke

2 42 = "7 =

80



Lampiran 4. Kartu Bimbingan
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Lampiran 5. Hasil Cek Plagiasi

X

Plagiarism Checker X - Report

Originality Assessment

18%

Overall Similarity

Sources: 11
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Lampiran 6. Curriculum Vitae

Siti Salma
Latifah

(@ 0813-8?50—5002) (GSalmulutifuhkitty@gmuil.cnm )

DATA PRIBADI

* Nama : Siti Salma Latifah
. Tteln‘lpcltr tﬂﬁggﬂl lahir : Karawang,23 Januari 2003
« Jenis Kelamin : Perempuan

: Dusun Gintung Kolot RTI7/RW004,Desa

* Alamat 2 :
Gintung Kerta,Kec Klari, Kab Karawang
s Agama _
: Islam
* Kewarganegaraan R ——
* Status . Menikah
PENDIDIKAN PRESTASIAKADEMIK
*+ RA Assalam( 2008 - 2008 ) » Juara 1 Kelas X-XII (2019-2021), MA
+ SDN Gintung Kerta Il { 2008 - 2015 ) Nihayatul Amal Purwasari

MTS Assalam( 2015 - 2018 )

* MA Nihayatul aAmal Purwasari (2018 - 2021 )
51 Manajermen,STIE GICI BUSINESS SCHOOL
(2022-sekarang)

Pengalaman Usahao

* Pembuatan dan penjualan buket
(handmade bouguet)

* Memiliki pengalaman dalam desain,
perakitan, dan pemasaran produk kreatif




