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ABSTRAK 

 

GERNI RIDA PANGESTI. NIM 241.20.08194. Pengaruh Iklan, Pemberian 

Hadiah, dan Desain Kemasan Terhadap Keputusan Pembelian Produk So Good 

pada Toko Wulan Bekasi. 

     Akhir - akhir ini, produksi dan penjualan produk makanan beku berkembang pesat, 

begitu pula persaingannya yang semakin ketat. Agar perusahaan dapat 

mempertahankan eksistensinya, diperlukan pemahaman mengenai strategi pembuatan 

iklan, program promosi seperti pemberian hadiah, dan pembuatan desain kemasan. 

Pengaruh lingkungan sosial konsumen dan faktor - faktor yang memotivasi mereka 

untuk melakukan pembelian juga penting untuk diketahui perusahaan. Namun, 

banyaknya ide promosi belum tentu dapat secara signifikan mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen. 

     Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

iklan, pemberian hadiah, dan desain kemasan terhadap keputusan pembelian produk 

So Good di Toko Wulan Bekasi. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian survei 

dengan metode pengumpulan data menggunakan kuesioner. Model analisis data yang 

digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Pemilihan sampel dilakukan dengan 

metode Accidental Sampling, dan sampel yang diambil berjumlah 100 responden. 

Analisis data dilakukan menggunakan regresi linier berganda. 

     Hasil uji regresi menunjukkan bahwa 66,6% faktor-faktor keputusan pembelian 

dapat dijelaskan oleh iklan, pemberian hadiah, dan desain kemasan, sementara sisanya 

sebesar 33,4% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel iklan memiliki nilai thitung sebesar (1,974) 

variabel pemberian hadiah memiliki nilai thitung sebesar (6,039) dan variabel desain 

kemasan memiliki nilai thitung sebesar (5,090) dengan ttabel sebesar (1,984723). Ini 

menunjukkan bahwa secara parsial, variabel iklan berpengaruh positif namun tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk So Good di Toko Wulan Bekasi. 

Sedangkan dua variabel lainnya, yaitu pemberian hadiah dan desain kemasan, secara 

parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk So 

Good di Toko Wulan Bekasi. Hasil uji F menunjukkan bahwa variabel iklan, 

pemberian hadiah, dan desain kemasan secara simultan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan nilai Fhitung sebesar (66,696) yang 

lebih besar dari Ftabel sebesar (2,70). Untuk variabel dominan yang mempengaruhi 

keputusan pembelian produk So Good di Toko Wulan Bekasi, dapat dilihat dari nilai 

Standardized Coefficient Beta tertinggi, yaitu variabel pemberian hadiah dengan nilai 

sebesar (0,437). 

Kata Kunci : Iklan, Pemberian Hadiah, dan Desain Kemasan 
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ABSTRACT 

 

GERNI RIDA PANGESTI. NIM 241.20.08194. Effect of Advertising, Gift Giving, 

and Packaging Design on the Purchase Decision of So Good Products at Toko 

Wulan Bekasi. 

     Recently, the production and sales of frozen food products have developed rapidly, 

along with increasingly fierce competition. To maintain their existence, companies 

need to understand advertising strategy, promotional programs such as gift giving, 

and packaging design creation. The influence of consumers' social environment and 

the factors that motivate them to make purchases are also important for companies to 

know. However, the abundance of promotional ideas does not necessarily significantly 

influence consumers' purchasing decisions. 

     The purpose of this research is to identify and analyze the influence of advertising, 

gift giving, and packaging design on the purchase decision of So Good products at 

Toko Wulan Bekasi. This research employs a survey type with data collection methods 

using questionnaires. The data analysis model used is multiple linear regression 

analysis. Sample selection is conducted using the Accidental Sampling method, and 

the sample consists of 100 respondents. Data analysis is performed using multiple 

linear regression. 

     The regression test results show that 66.6% of the purchase decision factors can be 

explained by advertising, gift giving, and packaging design, while the remaining 

33.4% is explained by other variables not examined in this study. The t-test results 

indicate that the advertising variable has a tcount of (1.974), the gift giving variable has 

a tcount of (6.039), and the packaging design variable has a tcount of (5.090) with a ttable 

value of (1,984723). This indicates that, partially, the advertising variable has a 

positive but not significant influence on the purchase decision of So Good products at 

Toko Wulan Bekasi. Meanwhile, the other two variables, gift giving and packaging 

design, partially have a positive and significant influence on the purchase decision of 

So Good products at Toko Wulan Bekasi. The F-test results indicate that the variables 

advertising, gift giving, and packaging design collectively have a positive and 

significant influence on the purchase decision, with an Fvalue of (66.696) larger than 

the critical Ftable value of (2.70). The dominant variable influencing the purchase 

decision of So Good products at Toko Wulan Bekasi can be identified from the highest 

Standardized Coefficient Beta value, which is for the gift giving variable, with a value 

of (0.437). 

Keywords: Advertising, Gift Giving, and Packaging Design 
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