
 
 

PENGARUH PRODUK DAN PROMOSI PENJUALAN 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

MAZCLEAN DISHWASHING 

THE EFFECT OF PRODUCT AND SALES PROMOTION ON 

PURSCHASE DECISIONS FOR MAZCLEAN DISHWASHING 

PRODUCTS 

 

Oleh 

 

GINANJAR HADIE PERMANA 

61201021009005 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

JURUSAN MANAJEMEN  

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI GICI 

DEPOK 

 

2025 



ii 

 

PENGARUH PRODUK DAN PROMOSI PENJUALAN 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

MAZCLEAN DISHWASHING 

THE EFFECT OF PRODUCT AND SALES PROMOTION ON 

PURSCHASE DECISIONS FOR MAZCLEAN DISHWASHING 

PRODUCTS 

 

Oleh  

 

GINANJAR HADIE PERMANA 

61201021009005 

 

SKRIPSI 

 

Telah disahkan dan disetujui pada: 

Tempat : Depok 

Tanggal  : 19 Juli 2025 

 

Dosen Pembimbing    Ketua Jurusan Manajemen 

 

 

 

 

Sandi Noorzaman, S.Si, M.M.            Drs. Henky Hendrawan, M.M., M.Si.  

NIDN/NUPTK : 0027117708             NIDN/NUPTK : 0416076506 

 

Mengetahui, 

Ketua 

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI 

 

 

 

 

Prof. Dr. Abdul Hamid, M.S  

      NIDN/NUPTK : 2017065701 



iii 

 

PENGARUH PRODUK DAN PROMOSI PENJUALAN 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

MAZCLEAN DISHWASHING 

THE EFFECT OF PRODUCT AND SALES PROMOTION ON 

PURSCHASE DECISIONS FOR MAZCLEAN DISHWASHING 

PRODUCTS 

 

Oleh  

 

GINANJAR HADIE PERMANA 

61201021009005 

 

SKRIPSI 

 

Telah disahkan dan disetujui pada: 

Tempat : Depok 

Tanggal  : 19 Juli 2025 

 

Ketua Penguji    Anggota Penguji 

 

 

 

 

Dr. Hanantyoko Dewanto, S.P., M.M.      Altatit Dianawati, S.Si., M.M. 

NIDN/NUPTK : 0427107601   NIDN/NUPTK : 0403067803 

 

 

Mengetahui, 

Ketua Jurusan Manajemen 

 

 

 

 

Drs. Henky Hendrawan, M.M., M.Si. 

NIDN/NUPTK : 0416076506 



iv 

 

 

SURAT PERNYATAAN 
 

Yang bertanda tangan dibawah ini : 

Nama Lengkap : Ginanjar Hadie Permana 

N I M  : 61201021009005 

Judul Skripsi            : Pengaruh Produk dan Promosi Penjualan Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk MazClean 

 

Dengan ini menyatakan bahwa: 

1. Hasil penelitian dan penulisan dari skripsi saya adalah murni hasil pemikiran 

saya yang dikuatkan dengan adanya cek plagiasi sesuai dengan aturan yang 

berlaku di Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI. 

2. Hasil Penelitian dan penulisan dari skripsi saya ini, dengan ini dialihkan 

haknya kepada Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI untuk paten dan juga hal-

hal yang berkaitan. 

3. Penulisan hasil penelitian ini (skripsi) telah mengikuti kaidah-kaidah yang 

berlaku di lingkungan Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI. 

4. Apabila dikemudian hari, bahwa hasil penelitian ini dan penulisan skripsi ini 

mempunyai kesamaan atau terdapat unsur penjiplakan terhadap karya ilmiah 

orang lain, maka dengan ini saya siap menerima sanksi berupa: 

a. Pencabutan gelar kesarjanaan saya yang telah saya terima. 

b. Pencabutan ijasah saya sesuai dengan aturan atau undang-undang yang 

berlaku. 

Demikian Surat Pernyataan ini saya buat, untuk dipergunakan sebagaimana 

mestinya. 

 

Depok, 19 Juli 2025 

 

 

 

 

 

 Ginanjar Hadie Permana 

  



v 

 

Nama Lengkap : Ginanjar Hadie Permana 

N I M   : 61201021009005 

Judul Skripsi               : Pengaruh Produk dan Promosi Penjualan Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk MazClean 

 

Abstrak 

 
Produk MazClean merupakan unit bisnis dari Cinta Quran Foundation, di mana seluruh 

keuntungan dari penjualan produk digunakan untuk kegiatan sosial. Jenis penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan bentuk survey berupa pengumpulan data dengan 

menggunakan kuesioner. Model analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear 

berganda. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen atau pembeli MazClean di Kota 

Bogor, sedangkan sampelnya sebanyak 100 responden dengan pemilihan sampel 

menggunakan teknik Convenience Sampling. Hasil uji t produk tidak berpengaruh dan 

tidak signifikan terhadap keputusan pembelian di MazClean sedangkan variabel promosi 

penjualan berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian di MazClean. Hasil 

uji F Nilai Fhitung = 89,842 > Ftabel = 3,09. Hal ini dapat disimpulkan bahwa secara 

simultan variabel independent berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

MazClean. Disisi lain, nilai adjusted R square Variabel keputusan pembelian MazClean 

sebesar 64,2% dapat dijelaskan oleh variabel produk dan promosi penjualan, sedangkan 

sisanya sebesar 35,8% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian 

ini. 

 

Kata Kunci : produk, promosi penjualan, dan keputusan pembelian 

 

Abstract 
 

MazClean product is a business unit of Cinta Quran Foundation, where all profits from 

product sales are used for social activities. This type of research uses a quantitative method 

with a survey in the form of data collection using a questionnaire. The data analysis model 

used is multiple linear regression analysis. The population in this study were consumers or 

buyers of MazClean in Bogor City, while the sample was 100 respondents with sample 

selection using the Convenience Sampling technique. The results of the t-test showed that 

the product had no effect and was not significant on purchasing decisions at MazClean, 

while the sales promotion variable had a significant effect on purchasing decisions at 

MazClean. The results of the F-test showed that the F-value = 89.842 > F-table = 3.09. 

This can be concluded that simultaneously, the independent variables had a significant 

effect on purchasing decisions at MazClean. On the other hand, the adjusted R-square 

value of the MazClean purchasing decision variable of 64.2% can be explained by product 

and sales promotion variables, while the remaining 35.8% is explained by other variables 

not included in this study. 

 

Keywords: product, sales promotion, and purchasing decision 
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