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Abstrak

Produk MazClean merupakan unit bisnis dari Cinta Quran Foundation, di mana seluruh
keuntungan dari penjualan produk digunakan untuk kegiatan sosial. Jenis penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan bentuk survey berupa pengumpulan data dengan
menggunakan kuesioner. Model analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear
berganda. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen atau pembeli MazClean di Kota
Bogor, sedangkan sampelnya sebanyak 100 responden dengan pemilihan sampel
menggunakan teknik Convenience Sampling. Hasil uji t produk tidak berpengaruh dan
tidak signifikan terhadap keputusan pembelian di MazClean sedangkan variabel promosi
penjualan berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian di MazClean. Hasil
uji F Nilai Fhitung = 89,842 > Ftabel = 3,09. Hal ini dapat disimpulkan bahwa secara
simultan variabel independent berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
MazClean. Disisi lain, nilai adjusted R square Variabel keputusan pembelian MazClean
sebesar 64,2% dapat dijelaskan oleh variabel produk dan promosi penjualan, sedangkan
sisanya sebesar 35,8% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian
ini.

Kata Kunci : produk, promosi penjualan, dan keputusan pembelian

Abstract

MazClean product is a business unit of Cinta Quran Foundation, where all profits from
product sales are used for social activities. This type of research uses a quantitative method
with a survey in the form of data collection using a questionnaire. The data analysis model
used is multiple linear regression analysis. The population in this study were consumers or
buyers of MazClean in Bogor City, while the sample was 100 respondents with sample
selection using the Convenience Sampling technique. The results of the t-test showed that
the product had no effect and was not significant on purchasing decisions at MazClean,
while the sales promotion variable had a significant effect on purchasing decisions at
MazClean. The results of the F-test showed that the F-value = 89.842 > F-table = 3.09.
This can be concluded that simultaneously, the independent variables had a significant
effect on purchasing decisions at MazClean. On the other hand, the adjusted R-square
value of the MazClean purchasing decision variable of 64.2% can be explained by product
and sales promotion variables, while the remaining 35.8% is explained by other variables
not included in this study.

Keywords: product, sales promotion, and purchasing decision
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