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ABSTRAK

REVY MAELASARI. NIM 2411807021. Pengaruh Harga, Lokasi daan Keberagaman
Produk Terhadap Keputusan Berkunjung Di Taman Wisata Matahari Puncak Bogor.

Wisata alam merupakan salah satu wisata yang sedang ramai dan digemari baik wisatawan
lokal maupun mancanegara. Taman wisata merupakan tempat hiburan yang biasanya
dikunjungi masyarakat karena ada sesuatu yang menarik. Wisata taman hiburan ini
termasuk jenis wisata yang berpengaruh di dalam sektor pariwisata karena dapat menjadi
magnet untuk menambah jumlah wisatawan yang berkunjung. Dengan memenuhi
kebutuhan, keinginan, dan permintaan konsumen, maka akan memberikan masukan penting
bagi perusahaan untuk merancang pemasaran agar dapat menciptakan kepuasan bagi
konsumennya. Alasan inilah yang menyebabkan perlunya variabel harga, lokasi dan
keberagaman produk yang memuaskan kepada pengunjung Taman Wisata Matahari Puncak
Bogor agar ketertarikan pengunjung semakin meningkat serta jumlah kunjungan semakin
banyak. Oleh sebab itu, penulis tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul Pengaruh
Harga, Lokasi daan Keberagaman Produk Terhadap Keputusan Berkunjung Di Taman
Wisata Matahari Puncak Bogor.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Harga, Lokasi daan
Keberagaman Produk Terhadap Keputusan Berkunjung Di Taman Wisata Matahari Puncak
Bogor. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan metode
penelitian berupa pengumpulan data menggunakan kuesioner. Model analisis data yang
digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Pemilihan sampel dilakukan dengan cara
purposive sampling Adapun sampel tersebut berjumlah 100 responden, dengan
menggunakan analisis regresi linier berganda.

Hasil uji regresi menunjukkan bahwa 64,80% faktor-faktor keputusan berkunjung di taman
wisata matahari puncak bogor dijelaskan oleh harga, lokasi dan keberagaman produk
sedangkan sisanya sebesar 35,20% dipengaruhi oleh variabel lainnya yang tidak diteliti
dalam penelitian ini. Sedangkan Uji F menunjukkan bahwa variabel independen yang
terdiri dari harga, lokasi dan keberagaman produk secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap keputusan berkunjung di Taman Wisata Matahari Puncak Bogor dengan hasil
analisis Fhitung (61,631) > Ftabel = (2,70). Hasil Uji t menunjukkan variabel lokasi (3,631),
keberagaman produk (8,332) dimana ttabel (1,984) maka secara parsial variabel tersebut
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan berkunjung sedangkan variabel harga
menunjukkan hasil thitung (0,106), ttabel (1,984) maka secara parsial variabel tersebut tidak
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan berkunjung di Taman Wisata Matahari
Puncak Bogor. Bisa dijelaskan bahwa variabel yang paling dominan mempengaruhi
keputusan berkunjung di Taman Wisata Matahari Puncak Bogor adalah keberagaman
produk.

Kata Kunci: harga, lokasi, keberagaman produk, keputusan berkunjung



ABSTACT

REVY MAELASARI. NIM 2411807021. The Influence of Price, Location and Product
Diversity on Decisions to Visit Matahari Puncak Bogor Tourism Park.

Nature tourism is one of the most popular tourist attractions, both local and foreign
tourists. Tourist parks are places of entertainment that are usually visited by the public
because there is something interesting. Amusement park tourism is an influential type of
tourism in the tourism sector because it can be a magnet to increase the number of tourists
visiting. By meeting the needs, wants, and demands of consumers, it will provide important
input for companies to design marketing in order to create satisfaction for their customers.
This reason causes the need for a satisfactory variable price, location and product diversity
to visitors to Taman Wisata Matahari Puncak Bogor so that visitor interest will increase
and the number of visits will increase. Therefore, the authors are interested in conducting a
research entitled The Effect of Price, Location and Product Diversity on the Decision to
Visit the Matahari Puncak Bogor Tourism Park.

This study aims to determine and analyze the effect of price, location and product diversity
on the decision to visit Matahari Puncak Bogor. The type of research used is quantitative
research with research methods in the form of data collection using questionnaires. The
data analysis model used is multiple linear regression analysis. Sample selection is done in
a way. purposive sampling The sample amounted to 100 respondents, using multiple linear
regression analysis.

The results of the regression test showed that 64.80% of the decision factors to visit the
Puncak Matahari Tourism Park were explained by price, location and product diversity,
while the remaining 35.20% was influenced by other variables not examined in this study.
While the F test shows that the independent variables consisting of price, location and
product diversity simultaneously have a positive and significant effect on the decision to
visit Matahari Puncak Bogor with analysis results Fcount (61.631) > Ftable = (2.70). The
results of the t test show the location variable (3.631), product diversity (8.332) where
ttable (1.984) then partially these variables have a significant effect on the decision to visit
while the price variable shows the results of tcount (0.106), ttable (1.984) then partially
these variables does not significantly influence the decision to visit the Puncak Matahari
Tourism Park, Bogor. It can be explained that the most dominant variable influencing the
decision to visit at Taman Wisata Matahari Puncak Bogor is product diversity.

Keywords: price, location, product diversity, decision to visit
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