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ABSTRAK 
 

 

ACHMAD FAISAL.R. NIM 2411806807. STRATEGI PENGEMBANGAN USAHA 

TERNAK SAPI POTONG DI CV. MUTIS INDOTAMA, NUSA TENGGARA 

TIMUR. 

 

Dalam upaya pengembangan usaha sapi potong, yang perlu diperhatikan ialah 

peningkatan permintaan yang ada harus dibarengi dengan produksi yang terus bertambah 

sehingga dapat berkelanjutan. Seiring dengan bertambahnya pengusaha ternak sapi 

potong membuat persaingan semakin ketat sehingga perlu memperhatikan strategi baik 

internal maupun ekternal yang digunakan. Pemilihan strategi yang tepat akan membuat 

usaha yang dijalankan dapat berkembang secara baik. 

 

Guna memahami strategi tersebut, penelitian ini menggunakan analisis SWOT dengan 

menggunakan pendekatan kualitatif. Mengumpulkan data dari informan yang 

diwawancarai. Hasil analisis menunjukan terdapat faktor internal Kekuatan, Kelemahan 

dan Faktor eksternal Peluang, Ancaman yang mempengaruhi pengembangan usaha ternak 

sapi potong di CV. Mutis Indotama. 

 

Adapun strategi pengembangan yang harus menjadi prioritas dalam pengembangan usaha 

ternak sapi potong pada CV. Mutis Indotama diantaranya: 1). Memanfaatkan media sosial 

sebagai media promosi dan terus membangun relasi hubungan baik dengan pihak lain 

demi meningkatnya eksistensi usaha sapi potong. 2). Meningkatkan kualitas sapi dengan 

mengoptimalkan pakan hijauan untuk memenuhi permintaan pembeli sesuai SOP. 3). 

Mengoptimalkan sumberdaya yang ada untuk memperoleh keuntungan dengan 

memanfaatkan peluang peluang pasar yang ada. 4). Memanfaatkan akses transportasi yang 

memadai, memperhatikan legalitas ijin untuk kontinuitas pengiriman sapi. 5). 

Memanfaatkan kemudahan mengurus legalitas untuk memperluas pasaran. 

 

Kata Kunci: Usaha Sapi Potong, Analisis SWOT, QSPM 
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ABSTRACT 
 

 

ACHMAD FAISAL.R. NIM 2411806807. STRATEGY FOR DEVELOPMENT OF 

BEAT CATTLE BUSINESS IN CV. MUTIS INDOTAMA, EAST NUSA TENGGARA 

 

In an effort to develop beef cattle business, what needs to be considered is the increase in 

existing demand must be accompanied by increasing production so that it can be 

sustainable. Along with the increase in beef cattle entrepreneurs, the competition is 

getting tougher so it is necessary to pay attention to both internal and external strategies 

used. Choosing the right strategy will make the business run well. 

 

In order to understand this strategy, this study uses a SWOT analysis using a qualitative 

approach. Collect data from interviewed informants. The results of the analysis show that 

there are internal factors Strengths, Weaknesses and External Factors Opportunities, 

Threats that affect the development of beef cattle business in CV. Mutis Indotama. 

 

The development strategy that must be a priority in the development of beef cattle business 

at CV. Mutis Indotama include: 1). Utilize social media as a promotional medium and 

continue to build good relations with other parties in order to increase the existence of 

the beef cattle business. 2). Improving the quality of cattle by optimizing forage feed to 

meet buyer demands according to SOPs. 3). Optimizing existing resources to gain profits 

by taking advantage of existing market opportunities. 4). Utilizing adequate 

transportation access, paying attention to the legality of permits for continuity of cattle 

shipments. 5). Take advantage of the ease of taking care of legality to expand the market. 

 

Keywords: Beef Cattle Business, SWOT Analysis, QSPM 
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KATA PENGANTAR 
 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa penulis panjatkan karena 

berkat rahmat, taufik, hidayah serta inayah-Nya, penulis dapat menyelesaikan penelitian 

dan skripsi ini tepat pada waktunya. Shalawat serta salam juga penulis haturkan untuk 

junjungan kita semua, Nabi Muhammad SAW dengan harapan kita semua mendapatkan 

syafaatnya di hari pembalasan nanti.  
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masyarakat yang semakin gemar untuk melakukan usaha ternak sapi. Oleh sebab itu perlu 

adanya penelitian lebih lanjut untuk mengetahui keberlanjutan usaha di masa yang akan 

datang.  

Dalam proses penulisannya, tentunya penulis dibantu oleh banyak pihak. Oleh sebab itu 

pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima kasih yang kepada:  
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2. Prof. Dr. Sri Gambir Melati Hatta, SH selaku Ketua Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi 

GICI yang telah mengelola kampus dengan cukup baik.  
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5. Seluruh Bapak dan Ibu dosen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI khususnya 

Program Studi Manajemen yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu.  
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penulis dengan sepenuh hati.  
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7. Rekan-rekan mahasiswa angkatan yang telah bersama-sama penulis menjalani 

masa perkuliatan di Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI selama empat tahun 

dengan penuh suka cita.  
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9.  Ayahanda Romli Effendi. H, S.Sos., MH serta Ibunda Anisah, S.K.M tercinta yang 

telah memberikan doa dan dukungan kepada penulis hingga penulis dapat 

menyelesaikan penulisan skripsi ini.  

10. Serta semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu yang telah 

memberikan dorongan yang luar biasa selama proses pembuatan skripsi ini.  

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini masih banyak memerlukan 

penyempurnaan. Oleh sebab itu penulis selalu mengharapkan saran dan kritik dari para 

pembaca semuanya. Harapannya, di masa yang akan datang nanti penulis mampu 

menulis dengan lebih baik lagi. Akhir kata sekali lagi penulis mengucapkan terima 
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