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ABSTRAK

AULIA FIRDAUS SURATMAN. NIM 2411907335. Pengaruh Harga, Lokasi dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian di Ge.Coffe Cibitung.

Pada saat ini pesaing dalam dunia bisnis kuliner Coffe sangatlah ketat, Coffee shop pada
awal mulanya menyediakan tempat untuk minum kopi dengan cepat. Akan tetapi, karena
perkembangan dan banyaknya minat dari pelanggan yang semakin lama semakin
meningkat dan tidak ada habisnya, berkembanglah coffee shop menjadi seperti sekarang
ini, minum kopi adalah kebiasaan masyarakat Indonesia sejak zaman dahulu. Karena
Indonesia sendiri adalah negara penghasil biji kopi terbaik di seluruh dunia. Coffee shop
sendiri sudah menjadi lahan bisnis yang menjanjikan, pertumbuhan coffee shop
diindonesia sendiri telah menjamur diberbagai kota-kota besar dan kota-kota kecil
sekalipun telah memiliki banyak gerai kopi yang menjamur, meskipun masih memiliki
standar dan pasar yang berbeda, untuk menghadapi perkembangan dunia semakin pesat
maka pentingnya peran pemerintah untuk bisa mengembangkan industri kopi diindonesia
saat ini.

Tujuan peneliti ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh harga, lokasi dan
kualitas produk terhadap keputusan pembelian di Ge.Coffe Cibitung. Jenis penelitian yang
digunakan adalah penelitian dengan metode kuantitatif berdasarkan dan teknik
pengambilan sampel pada populasi atau sempel tertentu, pengambilan Teknik
pengumpulan data menggunakan kuesioner, pemilihan sampel nonprobability sampling.
Adapun sampel tersebut berjumlah 100 responden dengan menggunakan analisis regresi
linear berganda.

Hasil Uji regresi menunjukan bahwa 56,3% faktor — faktor keputusan pembelian dapat
dijelaskan oleh harga, lokasi dan keputusan pembelian sedangkan sisanya 43,7%
dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Sedangkan uji F
menunjukan bahwa secara simultan harga, lokasi dan kualitas produk secara bersamaan
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan hasil analisis yaitu Fhitung
(43,462) > Fapel (2,699). Hasil uji t menunjukan bahwa variabel lokasi menunjukan hasil
analisis thitung (2,717) dan variabel kualitas produk menunjukan hasil analisis thitung (4,990
dimana tiwper (1,980) maka secara parsial kedua variabel tersebut berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian Ge.Coffe Cibitung. Adapun variabel harga tidak
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Ge.Coffe Cibitung dengan hasil
analisis thing (1,297). Variabel dominan yang mempengaruhi keputusan pembelian adalah
kualitas produk.

Kata Kunci : Harga, Lokasi, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

AULIA FIRDAUS SURATMAN. NIM 2411907335. The Effect of Price, Location and
Product Quality on Purchasing Decisions at Ge.Coffe Cibitung.

At this time competitors in the world of culinary business Coffee is very tight, Coffee shop
at the beginning provides a place to drink coffee quickly. However, due to the development
and the many interests of customers which are increasing and endless, coffee shops have
developed into what they are today, drinking coffee is a habit of Indonesian people since
ancient times. Because Indonesia itself is the best coffee bean producing country in the
world. Coffee shop itself has become a promising business field, the growth of coffee shops
in Indonesia itself has mushroomed in various big cities and even small cities have many
coffee outlets mushrooming, although they still have different standards and markets, to
face the rapid development of the world, the importance of the role of the government to
be able to develop the coffee industry in Indonesia today

The purpose of this research is to determine and analyze the effect of price, location and
product quality on purchasing decisions at Ge.Coffee Cibitung. The type of research used
Is research with quantitative methods based on and sampling techniques in certain
populations or sempel, taking data collection techniques using questionnaires,
nonprobability sampling sample selection. The sample amounted to 100 respondents
using multiple linear regression analysis.

The regression test results show that 56.3% of the purchasing decision factors can be
explained by price, location and purchasing decisions while the remaining 43,7% is
explained by other factors not examined in this study. Meanwhile, the F test shows that
simultaneously price, location and product quality simultaneously have a significant effect
on purchasing decisions with the results of the analysis, namely Fhitung (43.462)> Ftapel
(2.699). The t test results show that the location variable shows the results of the tcount
analysis (2.717) and the product quality variable shows the results of the tcount @analysis
(4.990 where the tianle (1.980), so partially these two variables have a significant effect on
purchasing decisions Ge.Coffee Cibitung. The price variable does not have a significant
effect on the purchasing decision of Ge.Coffe Cibitung with the results of the tcount
analysis (1,297). The dominant variable influencing purchasing decisions is product
quality.

Keywords: Price, Location, Product Quality, Purchase Decision
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