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ABSTRAK 

 

DEMILA SARI ARDIANSYAH. NIM 2411806948. Studi Kelayakan Bisnis Toko 

Online Yansroom’id. 

Teknologi informasi saat ini berkembang jauh lebih pesat dari tahun-tahun sebelumnya. 

Saat ini banyak bisnis yang dijalankan melalui sistem online yang dikenal dengan nama 

e-commerce. Dapat dilihat dari laporan “Navigating Indonesia’s E-Commerce: 

Omnichannel as the Future of Retail".  Berdasarkan laporan ini, 74,5 persen konsumen 

lebih banyak berbelanja online daripada berbelanja offline. Dengan adanya teknologi yang 

semakin canggih, proses pembuatan produk - produk yang dipasarkan oleh Toko Online 

Yansroom.id ini juga semakin mempunyai kualitas dan desain yang sangat menarik hati 

konsumen oleh karena itu peneliti tertarik untuk mengambil judul “STUDI 

KELAYAKAN BISNIS  PADA TOKO ONLINE YANSROOM.ID” 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menentukan layak atau tidaknya usaha toko online 

yansroom.id. Jenis penelitian yang digunakan adalah jenis penelitian eksploratif. Sumber 

data yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari data primer dan data sekunder yaitu 

wawancara, observasi, penyebaran kuisioner dan mencari sumber dari buku, jurnal dan 

lain sebagainya. komponenya yaitu aspek pemasaran, aspek teknis dan produksi, aspek 

sumber daya manusia serta aspek keuangan. 

 

Hasil penelitian menunjukan setiap aspek dalam penelitian ini dinyatakan layak, pada 

aspek persaingan roduk peneliti lebih unggul dari produk pesaing, terutama pada aspek 

keuangan memberikan nilai positif, NPV layak karena bernilai positif, IRR layak lebih 

dari 1% yaitu 43%, payback periodenya layak karena hanya 1 tahun 3 bulan 18 hari dan 

indeks profitabilitasnya dianggap layak dengan angka 1.31. 

 

Kata Kunci: Studi Kelayakan, Toko Online, Pasar, Produksi, Sumber Daya Manusia, 

Keuangan  
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ABSTRACK 

 

DEMILA SARI ARDIANSYAH. NIM 2411806948. Studi Kelayakan Bisnis Toko 

Online Yansroom’id. 

Information technology is currently developing much more rapidly than in previous years. 

Currently, many businesses are run through an online system known as e-commerce. It 

can be seen from the report "Navigating Indonesia's E-Commerce: Omnichannel as the 

Future of Retail". Based on this report, 74.5 percent of consumers shop online more than 

they shop offline. With increasingly sophisticated technology, the manufacturing process 

of marketed products by the Yansroom.id Online Store, it also has a quality and design 

that is very attractive to consumers, therefore researchers are interested in taking the title 

"BUSINESS FEASIBILITY STUDY IN YANSROOM.ID ONLINE STORE" 

 

The purpose of this study is to determine whether or not the yansroom.id online store 

business is feasible. The type of research used is exploratory research. The data sources 

used in this study consist of primary data and secondary data, namely interviews, 

observations, distributing questionnaires and looking for sources from books, journals 

and so on. the components are marketing aspects, technical and production aspects, 

human resources aspects and financial aspects. 

 

The results showed that every aspect in this study was declared feasible, in the aspect of 

competition the research product was superior to competing products, especially in the 

financial aspect it gave a positive value, the NPV was feasible because it was positive, the 

IRR was worth more than 1%, namely 43%, the payback period was feasible because only 

1 year 3 months 18 days and the profitability index is considered decent with the number 

1.31. 

 

Keywords: Feasibility Study, Online Store, Market, Production, Human Resources, 

Financial 
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