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Nama : Astri Melinda

NIM :6120102200513

Judul : Pengaruh Promosi Digital dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Pada Marketplace Online Shopee di Kota Depok

ABSTRAK

Perkembangan teknologi informasi dan internet telah mendorong pertumbuhan e-
commerce di Indonesia, salah satunya Shopee yang menjadi salah satu marketplace dengan
jumlah pengguna yang tinggi. Persaingan antar marketplace yang semakin ketat membuat
promosi digital dan harga menjadi faktor penting dalam menarik minat konsumen serta
memengaruhi keputusan pembelian. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis pengaruh promosi digital dan harga, baik secara parsial maupun simultan,
terhadap keputusan pembelian konsumen pada marketplace Shopee di Kota Depok.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan deskriptif dan
verifikatif. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dengan jumlah
responden sebanyak 100 orang yang merupakan pengguna Shopee di Kota Depok.
Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner menggunakan skala Likert.
Data dianalisis menggunakan program IBM SPSS Statistics versi 25 melalui uji validitas,
uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, uji parsial (uji t), uji
simultan (uji F), dan koefisien determinasi (Adjusted R?).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi digital berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan nilai t hitung sebesar 4,574 dan nilai signifikansi
0,000 < 0,05. Harga juga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan
nilai t hitung sebesar 6,054 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Secara simultan, promosi
digital dan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai F
hitung sebesar 94,651 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai Adjusted R? sebesar 0,654
menunjukkan bahwa promosi digital dan harga mampu menjelaskan keputusan pembelian
sebesar 65,4%, sedangkan sisanya 34,6% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.

Kata Kunci: Promosi Digital, Harga, Keputusan Pembelian, Marketplace
Shopee, Kota Depok
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Thesis Title : The Effect Of Digital Promotions And Price On Consumer
Purchasing Decisions On The Online Marketplace Shopee (DEPOK CITY)

ABSTRACT

The rapid development of information technology and the internet has accelerated
the growth of e-commerce in Indonesia, with Shopee becoming one of the most widely used
online marketplaces. The increasingly intense competition among e-commerce platforms
has made digital promotion and price important factors influencing consumers' purchasing
decisions. Therefore, this study aims to analyze the partial and simultaneous effects of
digital promotion and price on consumers' purchasing decisions on the Shopee
marketplace in Depok City.

This study employed a quantitative research method with a descriptive and
verificative approach. The sampling technique used was purposive sampling, involving 100
respondents who were Shopee users in Depok City. Data were collected through
questionnaires using a Likert scale and analyzed using IBM SPSS Statistics Version 25.
The analytical techniques included validity testing, reliability testing, classical assumption
tests, multiple linear regression analysis, t-test, F-test, and the coefficient of determination
(Adjusted R?).

The results showed that digital promotion had a significant effect on purchasing
decisions, with a t-value of 4.574 and a significance value of 0.000 < 0.05. Price also had
a significant effect on purchasing decisions, with a t-value of 6.054 and a significance value
of 0.000 < 0.05. Simultaneously, digital promotion and price significantly influenced
purchasing decisions, as indicated by an F-value of 94.651 and a significance value of
0.000 < 0.05. The Adjusted R? value of 0.654 indicates that digital promotion and price
explain 65.4% of the variation in purchasing decisions, while the remaining 34.6% is
influenced by other variables not examined in this study.

Keywords: Digital Promotion, Price, Purchase Decision, Shopee Marketplace, Depok
City.
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