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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Harga, Kualitas Pelayanan, Lokasi, 

dan Media Sosial terhadap Keputusan Memilih destinasi wisata Puncak Halimun Camp di 

Caringin, Bogor. Pendekatan penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan 

analisis regresi linear berganda menggunakan program SPSS. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa secara parsial, variabel Harga berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan memilih dengan nilai signifikansi 0,000 (sig. < 0,05), dan faktor ini menjadi 

elemen yang paling dominan. Variabel Lokasi juga terbukti berpengaruh signifikan 

dengan nilai signifikansi 0,008 (sig. < 0,05). Sebaliknya, variabel Kualitas Pelayanan 

dengan nilai signifikansi 0,085 (sig. > 0,05) dan Media Sosial dengan nilai signifikansi 

0,634 (sig. > 0,05) menunjukkan pengaruh yang tidak signifikan terhadap keputusan 

memilih. Secara simultan, seluruh variabel independen secara bersama-sama berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pengunjung. Hasil koefisien determinasi (Adjusted R 

Square) menunjukkan bahwa kombinasi keempat variabel tersebut mampu menjelaskan 

variasi keputusan memilih sebesar 34,7%, sedangkan sisanya sebesar 65,3% dijelaskan 

oleh variabel lain di luar model penelitian ini. 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Pelayanan, Lokasi, Media Sosial, Keputusan Memilih. 

Abstract 

This study aims to analyze the influence of Price, Service Quality, Location, and Social 

Media on the decision to choose the Puncak Halimun Camp tourist destination in 

Caringin, Bogor. The research approach used is a quantitative method with multiple 

linear regression analysis using the SPSS program. The results show that partially, the 

Price variable has a significant effect on the decision to choose, with a significance value 

of 0.000 (sig. < 0.05), and this factor is the most dominant element. The Location 

variable also proves to have a significant effect with a significance value of 0.008 (sig. < 

0.05). On the other hand, the Service Quality variable with a significance value of 0.085 

(sig. > 0.05) and Social Media with a significance value of 0.634 (sig. > 0.05) show an 

insignificant effect on the decision to choose. Simultaneously, all independent variables 

together have a significant effect on visitors' decisions. The coefficient of determination 

results (Adjusted R Square) shows that the combination of these four variables is able to 

explain 34.7% of the variation in decision-making, while the remaining 65.3% is 

explained by other variables outside of this study's model. 

Keywords: Price, Service Quality, Location, Social Media, Decision-Making. 
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