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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh influencer marketing dan strategi 

penetapan harga terhadap keputusan pembelian pada konsumen Rubylicious Bogor. 

Pendekatan yang digunakan adalah kuantitatif dengan metode survei melalui kuesioner 

kepada 100 responden yang merupakan member aktif Rubylicious. Analisis data dilakukan 

menggunakan regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa influencer 

marketing berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian, dengan 

nilai signifikansi sebesar 0,000 dan koefisien regresi sebesar 0,665. Strategi penetapan 

harga tidak berpengaruh signifikan secara parsial dengan nilai signifikansi sebesar 0,170 

dan koefisien regresi sebesar 0,193. Secara simultan, kedua variabel tersebut berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 dan nilai 

Adjusted R Square sebesar 0,270. Artinya, 27% variasi keputusan pembelian dapat 

dijelaskan oleh pengaruh influencer marketing dan strategi penetapan harga. Kesimpulan 

penelitian ini adalah bahwa influencer marketing yang tepat memiliki peran penting dalam 

meningkatkan keputusan pembelian konsumen, sedangkan strategi penetapan harga perlu 

dikombinasikan dengan pendekatan lain agar lebih efektif dalam industri fashion lokal 

seperti Rubylicious. 

 

Kata kunci: Influencer marketing, strategi harga, keputusan pembelian, 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of influencer marketing and pricing strategy on 

consumer purchasing decisions at Rubylicious Bogor. A quantitative approach was used, 

with data collected through questionnaires distributed to 100 active Rubylicious members. 

The data were analyzed using multiple linear regression. The results show that influencer 

marketing has a significant partial effect on purchasing decisions, with a significance value 

of 0.000 and a regression coefficient of 0.665. Pricing strategy does not have a significant 

partial effect, with a significance value of 0.170 and a regression coefficient of 0.193. 

Simultaneously, both variables have a significant effect on purchasing decisions, with a 

significance value of 0.000 and an Adjusted R Square value of 0.270. This means that 27% 

of the variation in purchasing decisions can be explained by influencer marketing and 

pricing strategy. The study concludes that effective influencer marketing plays a key role in 

enhancing consumer purchasing decisions, while pricing strategy needs to be integrated 

with other approaches to be more effective in the local fashion industry such as Rubylicious. 

 

Keywords: Influencer marketing, pricing strategy, purchasing decision, Rubylicious 
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