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ABSTRAK 

ARIP PRIAN HIDAYAT NIM 2412008237. Studi Kelayakan Bisnis Prila Islamic 

Fashion. 

Indonesia adalah negara dengan penduduk muslim terbanyak dengan presentase 

mencapai 87%. Dengan mayoritas penduduk beragama islam sudah pasti keperluan-

keperluan muslim pun sangat banyak dipasaran. Karena kebutuhan masyarakat yang 

cukup tinggi, bisnis dibidang ini cukup menguntungkan.Dengan permintaan pasar 

yang sangat membludak sudah tentu bisnis di bidang pakaian muslim merupakan 

peruntungan yang banyak diminati karena selalu diperlukan. Salah satu toko yang 

menjual peralatan muslim yang cukup lengkap yaitu Prila Islamic Fashion. Bisnis ini 

menjadi sebuah solusi untuk konsumen terutama muslim dan muslimah yang sedang 

membutuhkan keperluan beribadah dengan pilihan yang cukup lengkap. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui perkembangan studi kelayakan bisnis  Prila 

Islamic Fashion. Jenis penelitian yang digunakan yaitu jenis penelitian evaluatif 

dengan pendekatan kualitatif dan kuantitatif. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan yaitu metode observasi dan metode wawancara (interview).  

Berdasarkan hasil analisis dari aspek finansial maupun non finansial yaitu aspek pasar 

dan pemasaran, aspek Teknis/Produksi, dan aspek Manajemen Sumber Daya Manusia 

pada usaha Prila Islamic Fashion dapat dikategorikan layak. Hal ini terlihat dari hasil 

Payback Periode selam 1 tahun 5 bulan 4 hari kurang dari 2 tahun, NPV bernilai positif 

yaitu sebesar Rp. 23.489.954 IRR sebesar 24,2%, dan PI bernilai 1,402 sehingga Usaha 

Prila Islamic Fashion dapat dikategorikan layak. 

Kata kunci: Studi Kelayakan, Fashion Muslim, Pemasaran, MSDM, Keuangan. 
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ABSTRACT 

ARIP PRIAN HIDAYAT NIM 2412008237. Business Feasibility Study Prila Islamic 

Fashion. 

Indonesia is the country with the largest Muslim population with a percentage of 87%. 

With the majority of the population being Muslim, it is certain that there are many 

Muslim needs in the market. Because the needs of the community are quite high, 

business in this field is quite profitable. With a very explosive market demand, of 

course, business in the field of Muslim clothing is a fortune that is in great demand 

because it is always needed. One of the stores that sells quite complete Muslim 

equipment is Prila Islamic Fashion. This business is a solution for consumers, 

especially Muslims and Muslim women who are in need of worship needs with a fairly 

complete choice. 

The purpose of this study is to find out the development of the business feasibility study 

of Prila Islamic Fashion. The type of research used is an evaluative research type with 

a qualitative and quantitative approach. The data collection techniques used are the 

observation method and the interview method. 

Based on the results of the analysis from financial and non-financial aspects, namely 

market and marketing aspects, technical/production aspects, and Human Resource 

Management aspects in Prila Islamic Fashion's business can be categorized as 

feasible. This can be seen from the results of the Payback for the diving period of 1 

year, 5 months and 4 days less than 2 years, the NPV has a positive value of Rp. 

23,489,954, an IRR of 24.2%, and a PI of 1,402 so that the Prila Islamic Fashion 

Business can be categorized as feasible.  

Keywords: Feasibility Study, Muslim Fashion, Marketing, Human Resources, 

Finance. 
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