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ABSTRAK

AGUNG ROIHAN. NIM: 2412008218. Pengaruh Harga, Lokasi Dan Kualitas
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Spanduk/Banner Di PT. Gundaling
Belinken.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh harga, lokasi dan kualitas produk
terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini menggunakan teknik pengambilan
sampel yaitu teknik non probability sampling Adapun metode lain yang digunakan
yaitu untuk menentukan sampel yaitu metode sampling snowball (bola salju)
merupakan metode sampling yang didapat dengan cara bergulir dari satu responden ke
responden yang lain. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 97 orang responden.

Instrumen pengumpulan data menggunakan kuesioner. Pada variabel terikat yaitu
variabel keputusan pembelian dan variabel bebas yaitu harga, lokasi dan kualitas
produk terhadap keputusan pembelian produk spanduk/banner di PT.Gundaling
Belinken. Metode analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda. Semua
pernyataan valid, reliabel dan normal. Hasil menunjukan bahwa koefisien determinasi
(R?) variabel bebas terhadap variabel terikat adalah sebesar R? =0,846 atau 84,6%.
Variabel bebas dapat menjelaskan variabel terikat.

Dari penelitian menunjukan bahwa Harga tidak berpengaruh secara signifikan
terhadap keputusan pembelian spanduk/banner di PT. Gundaling Belinken . Hal ini
dibuktikan dengan thitung lebih kecil dari ttabel (1,417 < 1,984). Dan lokasi
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian spanduk/banner di PT.
Gundaling Belinken. Hal ini dibuktikan dengan thitung lebih besar dari ttabel (2,287
>1,984). Kemudian kualitas produk berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan
pembelian spanduk/banner di PT. Gundaling Belinken. Hal ini dibuktikan dengan
thitung lebih besar dari ttabel (10,519 > 1,984). Sedangkan hasil dari uji simultan
variabel harga, lokasi dan kualitas produk memiliki pengaruh signifikan sebesar
fhitung 182,709 > ftabel 2,400 terhadap keputusan pembelian. Hal ini menunjukan
bahwa, semakin baik harga, lokasi dan kualitas produk yang diberikan, maka akan
meningkatkan keputusan pembelian spanduk/banner di PT. Gundaling Belinken.

Kata Kunci : Harga, lokasi, kualitas produk, keputusan pembelian



ABSTRACT

AGUNG ROIHAN. NIM: 2412008218. The Influence of Price, Location and

Product Quality on Banner Purchasing Decisions at PT. Gundaling Belinken.

This study aims to analyze the influence of price, location and product quality on
purchasing decisions. This study uses a sampling technique, namely the non-
probability sampling technique. Another method used to determine the sample is the
snowball sampling method, which is a sampling method obtained by rolling from one
respondent to another. The sample in this study amounted to 97 respondents.

The data collection instrument used a questionnaire. The dependent variable is the
purchasing decision variable and the independent variables are price, location and
product quality on the purchase decision for banner products at PT. Gundaling
Belinken. The data analysis method used is multiple linear regression. All statements
are valid, reliable and normal. The results show that the coefficient of determination
(R2) of the independent variable on the dependent variable is R2 = 0.846 or 84.6%.
The independent variable can explain the dependent variable.

From the research shows that Price does not significantly influence the decision to
purchase banners/banners at PT. Gundaling Belinken. This is evidenced by tcount
smaller than ttable (1.417 <1.984). And location significantly influences the decision
to purchase banners/banners at PT. Gundaling Belinken. This is evidenced by tcount
greater than ttable (2.287 > 1.984). Then product quality significantly influences the
decision to purchase banners/banners at PT. Gundaling Belinken. This is evidenced
by tcount greater than ttable (10.519> 1.984). While the results of the simultaneous
test of the variables price, location and product quality have a significant influence of
fcount 182.709 > ftable 2.400 on purchasing decisions. This shows that, the better the
price, location and quality of the product provided, the more it will increase the
decision to purchase banners/banners at PT. Gundaling Belinken. Keywords: Price,
location, product quality, purchasing decisions.

Keywords: Price, location, product quality, purchasing decisions
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