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ABSTRAK

GUSTIA. NIM 2411806784. Pengaruh Harga, Kualitas Produk dan Promosi
Terhadap Minat Beli di Monstrack Original Galaxy Bekasi

Pada saat ini Kondisi persaingan di dunia bisnis semakin ketat. Seorang pengusaha harus
memanfaatkan peluang yang ada dengan menggunakan strategi harga yang kompetitif
dapat menjadi pertimbangan dalam minat beli konsumen, kemudian kualitas produk yang
sesuai dimana pelanggan dimasa pandemi seperti ini lebih banyak memilih produk yang
berkualitas sesuai kebutuhan, selain itu Promosi juga berpengaruh terhadap minat beli
agar konsumen mengetahui promosi dan lain sebagainya.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Harga,
Kualitas Produk dan Promosi terhadap Minat Beli di Monstrak Original Galaxy Bekasi.
Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian penjelasan (explanatory) dengan
metode penelitian berupa pengumpulan data menggunakan kuisioner. Model analisis data
yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Pemilihan sampel dilakukan
dengan cara accidental sampling. Adapun sampel tersebut berjumlah 100 responden.

Hasil uji regresi menunjukan bahwa 57% faktor-faktor minat beli dapat dijelaskan oleh
harga, lokasi dan promosi sedangkan sisanya 43% dijelaskan oleh faktor lain yang tidak
diteliti dalam penelitian ini. Sedangkan hasil uji F menunjukan bahwa secara simultan
variabel harga, lokasi dan promosi secara serempak berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli dengan hasil analisis yaitu nilai Fniwng (44,870) > Ftabel (2,700). Hasil
uji t menunjukan bahwa variabel harga menunjukan hasil anaslisis thitung (6,392), variabel
kualitas produk menunjukan hasil analisis thiung (4,038), variabel promosi menunjukan
hasil analisis thitung (9,456) maka secara parsial ketiga variabel tersebut berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat beli di Monstrack Original Galaxy Bekasi. Variabel yang
dominan mempengaruhi minat beli di Monstrack Original Galaxy Bekasi adalah promosi

Kata kunci : harga, kualitas produk, promosi, minat beli.



ABSTRACT

GUSTIA. NIM 2411806784. The effect of price, product quality and promotion on
buying interest at Monstrack Original Galaxy Bekasi

At this time the conditions of competition in the business world are getting tougher. An
entrepreneur must take advantage of existing opportunities by using a competitive price
strategy can be a consideration in consumer buying interest, then the quality of the
product is appropriate where customers during a pandemic like this prefer quality
products according to their needs, besides that promotions also affect buying interest so
that consumers know promotions and so on.

The purpose of this study was to determine and analyze the effect of price, product quality
and promotion on purchase intention at Monstrak Original Galaxy Bekasi. The type of
research used is explanatory research with research methods in the form of data
collection using questionnaires. The data analysis model used is multiple linear
regression analysis. Sample selection was done by accidental sampling. The sample
amounted to 100 respondents.

The results of the regression test showed that 57% of buying interest factors could be
explained by price, location and promotion, while the remaining 43% was explained by
other factors not examined in this study. While the results of the F test show that the price,
location and promotion variables simultaneously have a positive and significant effect on
buying interest with the results of the analysis that the value of Fcount (44.870) > Ftable
(2.700). The results of the t-test show that the price variable shows the results of the t-
count analysis (6.392), the product quality variable shows the results of the t-count
analysis (4.038), the promotion variable shows the results of the t-count analysis (9.456)
then partially these three variables have a positive and significant effect on buying interest
at Monstrack Original Galaxy Bekasi. The dominant variable influencing buying interest
at Monstrack Original Galaxy Bekasi is promotion.

Keywords : harga, kualitas produk, promosi, minat beli
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