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ABSTRAK 

 

 
MUHAMMAD FIKRI SETIAWAN. NIM 2411907894. Pengaruh Bauran 

Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Kue Pancong Di Kedai Arab Cilodong 
 

 

Pada era zaman sekarang bisnis kuliner semakin berkembang dengan aneka ragam, bisnis 

kuliner melakukan transformasi atau perkembangan yang sangat baik, beraneka ragam 

makanan unik, kehadiran wisata kuliner, dan tren kuliner yang menjadi gaya hidup 

masyarakat menjadi tanda bahwa bisnis kuliner berkembang pesat. Kenaikan pelaku 

bisnis kuliner merupakan fenomena yang terjadi akibat adanya dukungan kemudahan 

untuk membuka bisnis kuliner, bisnis kuliner tidak dapat lepas dari teknologi dan 

komunikasi telah membuat adanya perubahan baik di bidang sosial, ekonomi dan budaya 

yang berlangsung, dengan berkembangnya teknologi yang semakin cepat dan modern ini 

dirasakan pada kemajuan inovasi model bisnis. 

 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui secara simultan produk, harga, promosi dan 

tempat secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, untuk 

mengetahui secara parsial apakah produk, harga, tempat dan promosi berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian, Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif 

dengan menggunakan metode survey dengan menggunakan pendekatan penelitian 

kuantitatif yaitu penelitian yang datanya dikumpulkan dari sampel di atas populasi untuk 

mewakili seluruh populasi. Penelitian dengan melibatkan sebanyak 97 responden untuk 

memberikan informasi mengenai pengaruh variabel X1 yaitu produk, X2 yaitu harga, X3 

yaitu tempat, X4 yaitu promosi terhadap pengaruh pada variabel Y yaitu keputusan 

pembelian.  

 

Hasil regresi menunjukkan bahwa nilai Adjusted R Square adalah 0,757 atau 75,70%. Ini 

berarti bahwa variabel independen produk, harga, tempat dan promosi secara bersama-

sama dapat menjelaskan variabel dependen keputusan pembelian Kedai Arab Cilodong 

sebesar 75,70% sedangkan sisanya sebesar 24,30% dijelaskan oleh variabel lainnya yang 

tidak diteliti. Hasil uji t menunjukkan secara parsial variabel produk berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian Kedai Arab Cilodong karena thitung (4,930) > ttabel 

(1,985), secara parsial variabel harga tidak berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian Kedai Arab Cilodong karena thitung (-0,023) < ttabel (1,985), 

secara parsial variabel tempat tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian Kedai Arab Cilodong karena thitung (0,881) < ttabel (1,985), secara parsial 

variabel promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Kedai 

Arab Cilodong karena thitung (5,140) > ttabel (1,985). 

 

Kata Kunci: Produk, Harga, Tempat, Promosi, Keputusan Pembelian 

  



 

 

 

ABSTARCT 
 

 

MUHAMMAD FIKRI SETIAWAN. NIM 2411907894. The Influence of Marketing 

Mix on Purchasing Decisions Pancong Cake at Cilodong Arab Store 
 

 

In today's era, the culinary business is growing with a variety of things, the culinary 

business is transforming or developing very well, a variety of unique foods, the presence 

of culinary tourism, and culinary trends that become people's lifestyles are signs that the 

culinary business is growing rapidly. The increase in culinary business people is a 

phenomenon that occurs due to the support of ease to open a culinary business, the 

culinary business cannot be separated from technology and communication has made 

changes both in the social, economic and cultural fields that take place, with the 

development of increasingly fast and modern technology is felt in the progress of business 

model innovation. 

 

The purpose of this study is to determine simultaneously the product, price, promotion 

and place simultaneously have a significant effect on purchasing decisions, to find out 

partially whether products, prices, places and promotions have a significant effect on 

purchasing decisions, This type of research is quantitative research using survey methods 

using a quantitative research approach, namely research whose data is collected from 

samples above the population to represents the entire population. The study involved as 

many as 97 respondents to provide information about the influence of variables X1, 

namely product, X2 namely price, X3 namely place, X4 namely promotion on the influence 

on variable Y, namely purchase decisions. 

 

The regression results show that the Adjusted R Square value is 0.757 or 75,70%. This 

means that the independent variables product, price, place and promotion together can 

explain the dependent variable of purchasing decision of Kedai Arab Cilodong by 75,70% 

while the remaining 24,30% is explained by other variables that were not studied. Has il 

test t shows partially the product variable has a significant effect on the purchase decision 

of Kedai Arab Cilodong because tcount (4,930) > ttable (1.985), partially the price variable 

does not have a positive effect and is not significant on the purchase decision of Kedai 

Arab Cilodong because tcount (-0,023) < ttable (1,985), partially the place variable does not 

have a positive and significant effect on the purchase decision of the Cilodong Arab Shop 

because tcounts (0,881) < ttable (1,985), partially the promotion variable has a positive and 

significant effect on the purchase decision of the Cilodong Arab Shop because tcounts 

(5,140) > ttable (1,985). 
 

Keywords: Product, Price, Place, Promotion, Purchase Decision   
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