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ABSTRAK 

 

Muhammad Ilham Bahrudin. NIM 2411807181. Pengaruh Bauran Pemasaran 

Terhadap Keputusan Pembelian Genteng M-Class Di Intan Genteng. 

 

Dari waktu ke waktu, perkembangan bahan, bentuk dan fungsi atap semakin maju. 

Pengertian umum tentang atap adalah suatu bahan yang menutupi bagian atas suatu 

bangunan dan berfungsi sebagai pelindung bangunan terhadap pengaruh: panas, hujan, 

angin, dan sebagainya. Intan Genteng adalah salah satu distributor yang menjual macam-

macam genteng, menyediakan kebutuhan atap beserta aksesoris lainnya seperti baja 

ringan dan plafon. Adapun jenis genteng yang tersedia di Intan Genteng yaitu: genteng 

tanah liat, genteng keramik, genteng beton, dan genteng metal atau spandek. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran meliputi produk, harga, promosi, 

dan lokasi baik secara simultan maupun parsial terhadap keputusan pembelian di Intan 

Genteng. 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Bauran 

Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Genteng M-Class Di Intan Genteng. Jenis 

penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan metode penelitian berupa 

pengumpulan data menggunakan kuesioner. Model analisis data yang digunakan adalah 

analisis regresi linier berganda. Pemilihan sampel dilakukan dengan cara sampling 

purposive. Adapun sampel tersebut berjumlah 54 responden, dengan menggunakan 

analisis regresi linier berganda. 

 

Hasil uji regresi menunjukkan bahwa 69,2% faktor-faktor keputusan pembelian di Intan 

Genteng dijelaskan oleh produk, harga, promosi, dan lokasi sedangkan sisanya 30,8% 

dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Sedangkan Uji F 

menunjukkan bahwa variabel independen yang terdiri dari produk, harga, promosi dan 

lokasi secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

di Intan Genteng dengan hasil analisis adalah Fhitung = (30,818) > dari Ftabel = (2,560). Hasil 

Uji t menunjukkan variabel produk analisis thitung (2,089), variabel harga menunjukkan 

analisis thitung (2,634) dan variabel lokasi menunjukkan analisis thitung (2,934) dimana ttabel 

(2,009) maka secara parsial ketiga variabel tersebut berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian di Intan Genteng. Adapun variabel promosi tidak 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di Intan Genteng dengan 

nilai hasil analisis thitung (0,806). Variabel yang dominan mempengaruhi keputusan 

pembelian di Intan Genteng adalah harga. 

 

Kata kunci : produk, harga, promosi, lokasi , keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

Muhammad Ilham Bahrudin. NIM 2411807181. The Effect of Marketing Mix on 

Purchase Decisions M-Class Tile at Intan Tile. 

 

From time to time, the development of materials, forms and functions of the roof is getting 

more advanced. The general understanding of the roof is a material that covers the top of 

a building and serves as a protective building against the effects of: heat, rain, wind, and 

so on. Intan Tile is a distributor that sells various kinds of roof tiles, providing roofing 

needs along with other accessories such as mild steel and ceilings. The types of tiles 

available at Intan Tile are: clay tiles, ceramic tiles, concrete tiles, and metal or spandek 

roof tiles. This study aims to determine the effect of the marketing mix including product, 

price, promotion, and location either simultaneously or partially on purchasing decisions 

at Intan Tile. 

 

The purpose of this study was to determine and analyze the influence of the marketing mix 

on purchasing decisions M-Class Tile at Intan Tile. The type of research used is 

quantitative research with research methods in the form of data collection using 

questionnaires. The data analysis model used is multiple linear regression analysis. 

Sample selection was done by purposive sampling. The sample amounted to 54 

respondents, using multiple linear regression analysis. 

 

The results of the regression test showed that 69,2% of purchasing decision factors at 

Intan Genteng were explained by product, price, promotion, and location while the 

remaining 30,8% was explained by other factors not examined in this study. While the F 

test shows that the independent variables consisting of product, price, promotion and 

location simultaneously have a positive and significant effect on purchasing decisions at 

Intan Tile with the results of the analysis being Fcount = (30,818) > from Ftable = (2,560). 

The results of the t-test show the product variable tcount analysis (2,089), the price variable 

shows the tcount analysis (2,634) and the location variable shows the tcount analysis (2,934) 

where ttable (2,009) then partially the three variables have a positive and significant effect 

on purchasing decisions at Intan Genteng . The promotion variable does not have a 

positive and significant effect on purchasing decisions at Intan Tile with the value of the 

analysis result tcount (0,806). The dominant variable influencing purchasing decisions at 

Intan Tile is price. 

 

Keywords: product, price, promotion, location, purchase decision 
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