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ABSTRAK

DESTI YANI. NIM 241200482. Pengaruh Kualitas Produk, Promosi, Harga
dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Tempe Azzahra Bogor.

Persaingan yang dihadapi oleh UMKM diKabupaten Bogor yaitu bersaing dengan
UMKM lainnya serta bersaing dengan usaha besar yang telah lebih dulu dipasaran
memiliki kepercayaan tersendiri di masyarakat.Terbilang banyak Usaha Mikro Kecil
Menengah (UMKM) khususnya di Kecamatan Cigombong yaitu usaha tempesalah
satunyatempe Azzahra yang saling merancang strategi bersaing untuk memenangkan
persaingan. Oleh sebab itu penulis tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul
Pengaruh Kualitas Produk, Promosi, Harga dan Lokasi Terhadap Keputusan
Pembelian Tempe Azzahra Bogor.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh
Kualitas Produk, Promosi, Harga dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Tempe
Azzahra Bogor. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan
metode penelitian berupa pengumpulan data menggunakan kuesioner. Model analisis
data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Pemilihan sampel
dilakukan dengan cara purposive sampling. Adapun sampel tersebut berjumlah 100
responden, dengan menggunakan analisis regresi linier berganda.

Hasil uji regresi menunjukan bahwa 38,80% faktor-faktor keputusan pembelian
Tempe Azzahra Bogor dapat dijelaskan oleh variabel kualitas produk, promosi, harga
dan lokasi 61,20% dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
Sedangkan uji F menunjukan bahwa variabel independen yang terdiri dari Kualitas
Produk, Promosi, Harga dan Lokasi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian di Tempe Azzahra Bogor dengan hasil analisis nilai Fhiwng =
16.665> dari Fper 2,47. Hasil uji t menunjukan bahwa variabel kualitas produk
menunjukan hasil thiwung (2,367), promosi (3,023), harga (3,004), lokasi (0,208),
dimana tane (1,984) maka secara parsial variabel tersebut berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian. Variabel yang dominan mempengaruhi keputusan
pembelian Tempe Azzahra Bogor adalah promosi.

Kata kunci : kualitas produk, promosi, harga, lokasi, keputusan pembelian



ABSTRACT

DESTI YANI. NIM 241200482.The Influence of Product Quality, Promotion,
Price and Location on Purchasing Decisions for Tempe Azzahra Bogor.

The competition faced by MSMEs in Bogor Regency is competing with other MSMEs
and competing with large businesses that have already established their own trust in
the community. It can be said that there are many Micro, Small and Medium
Enterprises (MSMES), especially in Cigombong District, namely tempeh businesses,
one of which is Azzahra tempeh, which designs competitive strategies to win the
competition. Therefore, the author is interested in conducting research with the title
The Influence of Product Quality, Promotion, Price and Location on Purchasing
Decisions for Tempe Azzahra Bogor.

The purpose of this research is to determine and analyze the influence of product
quality, promotion, price and location on purchasing decisions for Tempe Azzahra
Bogor. The type of research used is quantitative research with research methods in
the form of data collection using questionnaires. The data analysis model used is
multiple linear regression analysis. Sample selection was carried out by purposive
sampling. The sample consisted of 100 respondents, using multiple linear regression
analysis.

The results of the regression test show that 38.80% of the purchasing decision
factors for Tempe Azzahra Bogor can be explained by the variables product quality,
promotion, price and location, 61.20% are explained by other factors not examined
in this research. Meanwhile, the F test shows that the independent variables
consisting of Product Quality, Promotion, Price and Location simultaneously have a
significant influence on purchasing decisions at Tempe Azzahra Bogor with the
analysis results of the value Fcount = 16,665 > from Ftable 2.47. The results of the t
test show that the product quality variable shows the results of tcount (2.367),
promotion (3.023), price (3.004), location (0.208), where ttable (1.984), then
partially this variable has a significant effect on purchasing decisions. The dominant
variable influencing purchasing decisions for Tempe Azzahra Bogor is promotion.

Keywords: product quality, promotion, price, location, purchasing decisions
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