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ABSTRAK 
 

 

TASYA SEPTIYAS, NIM 2411806859, Studi Kelayakan Bisnis Usaha Perdagangan 

Kambing 

 

Indonesia merupakan negara tropis yang memiliki iklim yang sangat sesuai bagi 

pengembangan ternak ruminansia terutama kambing, produksi hijauan yang cukup 

melimpah dan tersedianya sumberdaya alam yang mendukung pengembangan ternak 

kambing di Indonesia menjadikan Indonesia negara yang potensial untuk 

mengembangkan usaha ternak kambing. Beternak kambing sudah lama diusahakan oleh 

petani atau masyarakat sebagai usaha sampingan atau tabungan, kambing sangat 

digemari oleh masyarakat untuk diternakkan karena ukuran tubuhnya tidak terlalu 

besar, perawatannya mudah, dan cepat berkembang biak. Besarnya nilai sumber daya 

bagi pendapatan keluarga petani bisa mencapai 14- 25% dari total pendapatan keluarga. 

Semakin rendah tingkat perluasan lahan pertanian, semakin besar nilai sumber daya 

yang diusahakan bagi para peternak kambing.  

 

Jenis penelitian ini adalah kualitatif. Adapun metode penelitian yang digunakan dalam 

penelitian  ini adalah penelitian survei yaitu penelitian yang datanya dikumpulkan dari 

sampel atas populasi untuk mewakili seluruh populasi. Dengan tujuan untuk mengetahui 

apakah produk yang ditawarkan memiliki nilai jual, apakah SDM yang tersedia 

berkualitas, apakah produksi yang dilakukan sesuai, peralatan apa yang sesuai, apakah 

badan hukum yang sesuai, apakah bisnis ini menguntungkan. 

 

Hasil analisis kelayakan aspek non finansial seperti aspek pemasaran, aspek SDM, aspek 

produksi dan teknologi  dan aspek hukum usaha ini memiliki produk berupa kambing 

yang memiliki nilai jual dan dibutuhkan masyarakat. Berdasarkan analisis aspek 

finansial yang telah dilakukan bisnis di kecamatan Arjosari, Kabupaten Pacitan ini layak 

untuk dijalankan. Dengan menunjukkan nilai profit margin dan ROI meningkat untuk 

setiap tahunnya dan itu baik untuk perusahaan. Payback Period 3 Tahun 9 Bulan 

dikatakan  layak karena kurang dari 5 tahun. NPV bernilai Positif Rp 80.260.919 oleh 

karena itu dikatakan layak untuk dijalankan. IRR bernilai 12,2% dan dikatakan layak 

karena lebih dari 10%. Hasil kelayakan ini menunjukkan bahwa usaha Perdagangan 

Kambing di kecamatan Arjosari, Pacitan layak untuk dijalankan berdasarkan aspek 

pemasaran, aspek SDM, aspek produksi dan teknologi, aspek hukum, dan aspek 

keuangan. 

 

Kata kunci : Studi Kelayakan, Aspek non-finansial, Aspek Finansial 
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ABSTRACT 
 

 

TASYA SEPTYAS. NIM : 2411806859. Feasibility Study of Goat Trading Business. 

 

 

Indonesia is a tropical country that has a climate that is very suitable for the 

development of ruminants, especially goats, forage production is quite abundant and the 

availability of natural resources that support the development of goats in Indonesia 

makes Indonesia a potential country to develop goat farming business. farmers or the 

community as a sideline or savings, goats are very popular with the community for 

breeding because their body size is not too big, easy to care for, and fast to breed. The 

value of resources for family income of farmers can reach 14-25% of the total family 

income. The lower the level of agricultural land expansion, the greater the value of the 

resources cultivated for goat breeders.  

 

This type of research is qualitative. The research method used in this research is survey 

research, namely research in which data is collected from a sample of the population to 

represent the entire population. With the aim of knowing whether the products offered 

have a selling value, whether the available human resources are of quality, whether the 

production is carried out according to what equipment is appropriate, whether the legal 

entity is appropriate, whether this business is profitable.  

 

The results of the feasibility analysis of non-financial aspects such as marketing aspects, 

HR aspects, production and technology aspects and legal aspects of this business have a 

product in the form of goats that have a selling value and are needed by the community. 

Based on the analysis of the financial aspects that have been carried out by the business 

in Arjosari sub-district, Pacitan Regency, this is feasible to run. By showing the value of 

profit margin and ROI is increasing every year and it is good for the company. Payback 

Period 3 Years 9 Months is said to be feasible because it is less than 5 years. NPV has a 

positive value of IDR 80,260,919, therefore it is said to be feasible to run. The IRR is 

12.2% and is said to be feasible because it is more than 10%. The results of this 

feasibility show that the Goat Trading business in Arjosari sub-district, Pacitan is 

feasible to run based on marketing aspects, HR aspects, production and technology 

aspects, legal aspects, and financial aspects.  

 

Keywords: Feasibility Study, Non-financial Aspects, Financial Aspects 
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