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ABSTRAK 

 

GISCHAVANY KINTANIA. NIM 2411806824. Studi Kasus Penerapan Business 

Model Canvas Pada PT. Daya Surya Elektrik, Cibinong. 

 

Berada di posisi ketiga sebagai sumber utama pertumbuhan ekonomi di Indonesia 

membuat sektor konstruksi di Indonesia tumbuh dengan pesat setiap tahunnya. Seiring 

dengan pesatnnya pertumbuhan tersebut membuat persaingan dalam sektor konstruksi di 

Indonesia semakin ketat sehingga memaksa setiap perusahaan untuk lebih memperhatikan 

strategi baik dalam strategi internal maupun eksternal yang digunakan. Mengembangkan 

inovasi, teknologi hingga pada peningkatan promosi yang tentunya akan membantu 

perusahaan bertahan dalam persaingan pasar.  

 

Guna memahami gambaran model bisnis yang akan dijalani PT. Daya Surya Elektrik, 

Cibinong, penelitian ini menggunakan metode Business Model Canvas dan Analisis 

SWOT. Penelitian dengan pendekatan kualitatif ini mengumpulkan data melalui in-depth 

interview dengan 5 informan yang merupakan pihak Internal atau pembuat keputusan 

dalam PT. Daya Surya Elektrik. Data pada penelitian inipun diperoleh melalui kuesioner 

yang telah disiapkan oleh peneliti. 

 

Hasil penelitian menunjukan bahwa PT. Daya Surya Elektrik memiliki peluang pasar yang 

sangat besar akan tetapi perusahaan masih menghadapi berbagai kendala atau 

permasalahan internal. PT. Daya Surya Elektrik harus mencoba untuk mulai 

mempromosikan produk serta jasa yang ditawarkan secara online, dengan membuat sosial 

media atau website serta meminimalisir masalah-masalah internal perusahaan sehingga 

dapat merebut peluang pasar yang lebih baik. 

 

 

Kata Kunci: Business Model Canvas, SWOT, pemasaran, strategi 
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ABSTRACT 

 

GISCHAVANY KINTANIA. NIM 2411806824. Case Study Implementation of 

Business Model Canvas in PT. Daya Surya Elektrik, Cibinong. 

 

Being in the third position as the main source of economic growth in Indonesia, the 

construction sector in Indonesia grows rapidly every year. Along with this rapid growth, 

competition in the construction sector in Indonesia is getting tougher, forcing every 

company to pay more attention to strategy, both internal and external strategies used. 

Developing innovation, and technology to increase promotich will certainly help the 

company survive in market competition. 

 

To understand the description of the business model that will be undertaken by PT. Daya 

Surya Elektrik, this research uses the Business Model Canvas method and SWOT analysis. 

This qualitative approach research collects data through in-depth interviews with 5 

informants who are internal parties or decision makers in PT. Electric Solar Power. The 

data in this study were obtained through a questionnaire that had been prepared by the 

researcher. 

 

The results showed that PT. Daya Surya Elektrik has a very large market opportunity, but 

the company still faces various obstacles or internal problems. PT. Daya Surya Elektrik 

should try to start promoting the products and services offered online, by creating social 

media or websites and minimizing the company's internal problems to seize better market 

opportunities. 

 

Key Words: Business Model Canvas, SWOT, marketing, strategy 
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