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ABSTRAK 
 

MUSDHALIFA AINY, NIM  2412008438, Pengaruh Celebrity Endorser, Harga 

dan Testimoni Terhadap Keputusan Pembelian Hyalucera Moisturizer (Studi 

Kasus Masyarakat Kota Depok). Jurusan Manajemen. Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi GICI Depok 2024. 

 

     Ditengah perkembangan era digital yang pesat ini, media sosial menjadi kunci 

penting dalam menggerakan aktivitas kehidupan sehari hari. Media sosial seringkali 

digunakan sebagai sarana pencarian informasi, namun kini semakin banyak diminati 

oleh banyak perusahaan sebagai sarana hiburan, alat komunikasi, bahkan jembatan 

promosi jasa. Selain itu, kemunculan media sosial kini cenderung menjadi fenomena 

yang dicari para pelaku bisnis untuk mempromosikan produk dan layanannya. Tiktok 

merupakan salah satu platform media sosial terpopuler saat ini dan digunakan sebagai 

platform pemasaran oleh banyak bisnis, terutama melalui endorsement dari influencer 

dan selebriti digital dengan pengikut yang banyak.  

Tujuan dengan adanya penelitian ini adalah untuk dapat mengetahui serta untuk 

menganalisis Pengaruh Celebrity Endorser, Harga dan Testimoni Terhadap Keputusan 

Pembelian Moistrizer The Originote pada masyarakat Kota Depok Jenis metode 

penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan metode pengumpulan 

data menggunakan kuesioner. Sedangkan untuk model yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda. Untuk jumlah sampel daripada 

penelitian ini berjumlah 100 responden. 

Pada hasil uji regresi menunjukkan hasil dengan angka sebesar 61% menjelaskan 

bahwa dengan faktor keputusan pembelian oleh Celebrity Endorser,Harga dan 

Testimoni. Sedangkan sisanya 39% dijelaskan faktor lain yang tidak diteliti pada 

penelitian ini. Sedangkan pada hasil uji F semua variabel menunjukkan secara simultan 

kepada variabel keputusan pembelian, Celebrity Endorser,Harga dan Testimoni secara 

bersamaan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan hasil analisis 

yaitu nilai Fhitung 52,671 >  Ftabel = 2,700. Untuk hasil uji T menunjukkan bahwa 

variabel Celebrity Endorser menunjukkan hasil thitung (1,033) dimana ttabel (1.985) tidak 

berpengaruh signifkan terhadap keputusan pembelian Hyalucera Moisturizer di Kota 

Depok. Sedangkan untuk variabel Harga dengan hasil thitung (2,628) dimana ttabel 

(1.985) dan untuk variabel Testimoni dengan hasil thitung (4,064) dimana ttabel (1.985) 

menunjukan hasil bahwa variabel Harga dan Testimoni berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian Moisturizer di Kota Depok. Variabel yang begitu 

dominan dalam mempengaruhi keputusan pembelian Hyalucera Moisturizer di Kota 

Depok ialah variabel testimoni.  

  

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Harga, Testimoni, Keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

MUSDHALIFA AINY, NIM 2412008438, The Influence Of Celebrity Endorsers, 

Prices and Testimonials On Purchasing Decisions For Hyalucera Moisturizer 

(Case Study Of Depok). Department of Management. GICI College of Economics 

Depok 2024. 

      

      Amid the rapid development of this digital era, social media is an important key in 

driving daily life activities. Social media is often used as a means of searching for 

information, but now it is increasingly in demand by many companies as a means of 

entertainment, a communication tool, and even a bridge of service promotion. In 

addition, the emergence of social media now tends to be a phenomenon sought after 

by business people to promote their products and services. TikTok is one of the most 

popular social media platforms today and is used as a marketing platform by many 

businesses, especially through endorsements from influencers and digital celebrities 

with large followings.  

The purpose of this study is to be able to determine and analyze the effect of Celebrity 

Endorser, Price and Testimonials on Purchasing Decisions for Hyalucera Moistrizer 

The Originote in the people of Sukmajaya District. The type of research method used 

is quantitative method with data collection methods using a questionnaire. As for the 

model used in this study is multiple linear regression analysis. For the number of 

samples than this study amounted to 100 respondents.  

The regression test results show the results with a figure of 61% explaining that the 

purchasing decision factor is Celebrity Endorser, Price and Testimonials. While the 

remaining 39% is explained by other factors not examined in this study. Meanwhile, 

the results of the F test of all variables show that simultaneously the purchasing 

decision variables, Celebrity Endorser, Price and Testimonials simultaneously have a 

significant effect on purchasing decisions with the results of the analysis, namely the 

Fcount value of 52.671> Ftabel = 2.700. For the T test results, it shows that the 

Celebrity Endorser variable shows the results of tcount (1.033) where ttable (1.985) 

has no significant effect on purchasing decisions for Hyalucera Moisturizer in 

Sukmajaya District. Meanwhile, for the Price variable with the results of tcount 

(2.628) where ttable (1.985) and for the Testimonial variable with the results of tcount 

(4.064) where ttable (1.985) shows the results that the Price and Testimonial variables 

have a significant effect on purchasing decisions for Hyalucera Moisturizer in 

Sukmajaya District. The variable that is so dominant in influencing the purchase 

decision of Hyalucera Moisturizer in Sukmajaya District is the testimonial variable.  

 

Keywords: Celebrity Endorser, Price, Testimonial, Purchase decision 
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