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ABSTRAK

MUHAMMAD ICHSAN ZULZIL ARDI. NIM 2411907552. Pengaruh Harga,
Tempat dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Kopi Esensi.

Dalam dunia usaha yang telah berkembang pesat dari tahun ke tahun, salah satu bisnis
yang sedang berkembang saat ini adalah industri kedai kopi. Hal itu dipicu oleh semakin
berkembangnya kebutuhan konsumen, setiap pembisnis dituntut untuk mampu berpikir
kreatif dan inovatif agar mampu bersaing untuk menghasilkan produk terbaik yang dapat
diterima oleh konsumen. Adapun permasalahan yang dihadapi adalah tempat yang tidak
strategis dan jauh dari perkotaan, kemudian dengan jarangnya melakukan aktivitas
promosi yang akan membuat susahnya menjangkau konsumen.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Harga,
Tempat dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian di Kopi Esensi. Jenis penelitian yang
digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan metode penelitian berupa pengumpulan
data menggunakan kuesioner. Model analisis data yang digunakan adalah analisis regresi
linier berganda. Pemilihan sampel dilakukan dengan purposive sampling. Adapun sampel
tersebut berjumlah 100 responden, dengan menggunakan analisis regresi linier berganda.

Hasil dari uji regresi menunjukan bahwa 20,2% factor-faktor keputusan pembelian dapat
dijelaskan oleh harga, tempat dan promosi sedangkan sisanya 79,9% dijelaskan oleh
variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Sedangkah hasil uji F serempak
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan membeli dengan hasil analisis yaitu
nilai Fhitung (9,333) > Fraver (2,700). Hasil uji t menunjukan bahwa variabel harga
menunjukan nilai thitung (3,513) dan variabel promosi menunjukan nilai thiung (2,724)
dimana nilai twbel (1,984) maka secara parsial kedua variabel tersebut berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan membeli di Kopi Esensi. Sedangkan variabel tempat
tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan membeli di Kopi Esensi
dengan nilai thitung (1,436) < ttavel (1,984). Variabel yang dominan mempengaruhi keputusan
pembelian di Kopi Esensi adalah variabel harga.

Kata Kunci : harga, tempat, promosi, keputusan pembelian



ABSTRACT

MUHAMMAD ICHSAN ZULZIL ARDI. NIM 2411907552. The Effect of Price, Place
and Promotion on Purchasing Decisions Kopi Esensi.

In a business world that has grown rapidly from year to year, one of the businesses that is
growing today is the coffee shop industry. This is triggered by the growing needs of
consumers, every businessman is required to be able to think creatively and innovatively
in order to be able to compete to produce the best products that can be accepted by
consumers. The problem faced is a place that is not strategic and far from urban areas,
then with the rarity of carrying out promotional activities that will make it difficult to reach
consumers.

The purpose of this study is to determine and analyze the effect of Price, Place and
Promotion on Purchasing Decisions in Essential Coffee. The type of research used is
explanatory research with research methods in the form of data collection using
questionnaires. The data analysis model used is multiple linear regression analysis.
Sample selection is done by purposive sampling. The sample amounted to 100 respondents,
using multiple linear regression analysis.

The results of the regression test showed that 20.2% of purchasing decision factors could
be explained by price, place and promotion while the remaining 79.9% were explained by
other variables not studied in this study. Meanwhile, the results of the simultaneous F test
have a positive and significant effect on buying decisions with the results of the analysis,
namely the calculatedF Value (9.333) > Fraple (2.700). The results of the t test show that the
price variabk shows the calculated t value (3.513) and the promotion variable shows
the caiculated t Value (2.724) where the twanie value (1.984) then partially the two variables
have a positive and significant effect on the decision to buy at Essence Coffee. While the
place variable did not have a positive and significant effect on the decision to buy at
Essential Coffee with @ calculated t Value (1.436) < twanle (1.984). The dominant variable
influencing purchasing decisions at kopi Esensi is the price variable.

Keywords: price, place, promotion, purchase decision
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