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ABSTRAK 
 

MOCHAMMAD IRFAN MUFAHIR, NIM 2412008302. Pengaruh Kualitas 

Produk, Harga, dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian di Dailydose 

Coffee 

Industri kuliner mencerminkan kebutuhan manusia yang paling mendasar, yaitu 

pangan, dan saat ini sedang menjadi tren yang populer di masyarakat. Perusahaan 

harus hati-hati memilih tindakan terbaik yang harus diambil agar dapat bersaing di 

pasar yang lebih intens ini. Kafe menjadi salah satu lokasi yang dipilih banyak orang, 

meningkatnya jumlah kedai kafe di Kota Bogor membuat para pemilik usaha 

makanan berusaha keras untuk menarik pelanggan selain menyajikan kopi sebagai 

produk utama juga menyediakan makanan kecil dan makanan berat sebagai produk 

utama orang-orang saat ini juga cenderung lebih sibuk dan mobile karena inovasi 

terkini kafe dianggap memberikan fasilitas yang dapat membuat tamunya merasa 

nyaman selain makanan dan minuman. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis apakah secara 

simultan dan parsial Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Lokasi Terhadap 

Keputusan Pembelian di Dailydose Coffee . Jenis penelitian yang digunakan adalah 

penjelasan (explanatory) dengan metode penelitian berupa pengumpulan data 

menggunakan kuesioner. Model analisis data yang digunakan adalah analisis linier 

berganda. Pemilihan sampel dilakukan secara Accidental Sampling. Adapaun sampel 

tersebut berjumlah 100 responden, dengan menggunakan analisis linier berganda. 

Hasil uji regresi menunjukkan bahwa 50,2% faktor-faktor keputusan pembelian dapat 

dijelaskan oleh Kualitas Produk, Harga, dan Lokasi sedangkan sisanya 49,8% 

dijelaskan oleh faktor lain yang tidak ditelitidalam penelitian ini. Sedangkan hasil uji 

F menunjukkan bahwa secara simultan variabel Kualitas Produk,Harga dan Lokasi 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan analisis Fhitung (34,304) 

> dari Ftabel  (2,70). Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel Kualitas Produk 

menunjukkan hasil analisis thitung (0,309), dan variabel Harga menunjukkan hasil 

analisis thitung (0,450) dimana ttabel (1,984) maka secara parsial kedua variabel tersebut 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di Dailydose Coffee. Adapaun 

variabel Lokasi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di 

Dailydose Coffee dengan nilai hasil analisis thitung (1,904). 

 

Kata Kunci: Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Lokasi Terhadap 

Keputusan Pembelian.   
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ABSTRACT 
 

MOCHAMMAD IRFAN MUFAHIR, NIM 2412008302. The Influence of 

Product Quality, Price, and Location on Purchase Decisions at Dailydose Coffee 

The culinary industry reflects the most basic human need, namely food, and is 

currently becoming a popular trend in society. Companies must carefully choose the 

best course of action to take in order to compete in this more intense market. Cafes 

are one of the locations chosen by many people, the increasing number of café shops 

in Bogor City makes food business owners try hard to attract customers in addition to 

serving coffee as the main product also providing snacks and heavy food as the main 

product people today also tend to be busier and mobile because the latest innovations 

cafes are considered to provide facilities that can make their guests feel comfortable 

in addition to food and drinks. 

The purpose of this study is to find out and analyze whether simultaneously and 

partially the Influence of Product Quality, Price, and Location on Purchase Decisions 

at Dailydose Coffee. The type of research used is explanatory with a research method 

in the form of data collection using questionnaires. The data analysis model used is 

multiple linear analysis. Sample selection was carried out by Accidental Sampling. 

The sample totaled 100 respondents, using multiple linear analysis. 

The regression test results showed that 50.2% of purchasing decision factors could be 

explained by Product Quality, Price, and Location while the remaining 49.8% were 

explained by other factors that were not examined in this study. Meanwhile, the results 

of the F test showed that simultaneously the variables of Product Quality, Price and 

Location had a significant effect on the purchase decision with the analysis of Fcal 

(34.304) > from Ftable (2.70). The results of the t-test showed that the Product Quality 

variable showed the results of the tcount analysis (0.309), and the Price variable 

showed the results of the tcount analysis (0.450) where the ttable (1.984) partially had 

a significant effect on the purchase decision at Dailydose Coffee. The location variable 

did not have a significant effect on the purchase decision at Dailydose Coffee with the 

value of the calculation analysis results (1,904). 

 

Keywords:  The Influence of Product Quality, Price, and Location on Purchase 

Decisions.   
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