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ABSTRAK 

 

IRAWAN. NIM 2411907498. Pengaruh Kualitas Produk, Lokasi dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Sate Taichan Hayuuu Surya Kencana Bogor 

Perkembangan bisnis di Indonesia tentunya menjadi hal yang sangat istimewa termasuk di 

Kota Bogor, yang terkenal sebagai kota hujan. Oleh karena itu menunjukkan bahwa saat 

ini perekonomian masyarakat di Indonesia mulai mengalami kebangkitan. Penelitian ini 

ditulis untuk mengidentifikasi faktor-faktor yang paling berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian di Sate Taichan Hayuuu Cabang Surya Kencana Bogor, termasuk kualitas 

produk, lokasi, dan promosi. Hasilnya akan membantu Manajemen Sate Taichan Hayuuu 

Cabang Surya Kencana Kota Bogor dalam merumuskan kebijakan strategis untuk 

meningkatkan penjualan. 

 
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Pengaruh 

Kualitas produk, Lokasi dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Sate Taichan 

Hayuuu Surya Kencana Bogor. Jenis penelitian yang digunakan adalah metode penelitian 

berupa pengumpulan data dengan menggunakan kuisioner. Pemilihan sampel dilakukan 

dengan menggunakan sampel lemeshow dengan 100 responden, yaitu pengunjung Sate 

Taichan Hayuuu Surya Kencana Bogor. Hasil koefisien determinasi (ajusted R square) 

menunjukkan bahwa 17,5% faktor Pengaruh Kualitas produk, Lokasi dan Promosi 

sedangkan sisanya 82,5% dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian 

ini. 

 
Hasil uji F menunjukkan secara simultan variabel Pengaruh Kualitas produk, Lokasi dan 

Promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan 

nilai F hitung (7,990) >F tabel (2,70). Hasil uji t menunjukkan variabel kualitas produk thitung 

(2,323) dimana ttabel (1,660) maka beberapa valiabel kualitas produk berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian di Sate Taichan Hayuuu Surya Kencana Bogor. 

Variabel lokasi berpengaruh signifikan terhadap terhadap keputusan pembelian di Sate 

Taichan Hayuuu Surya Kencana Bogor dengan nilai t hitung (2.217). Variabel promosi 

tidak berpengaruh signifikan terhadap terhadap keputusan pembelian di Sate Taichan 

Hayuuu Surya Kencana Bogor dengan nilai t hitung (0,155). 

 
Kata kunci: Pengaruh Kualitas Produk, Lokasi, Promosi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

IRAWAN. NIM 2411907498. The Influenceof Product Quality, Location and Promotion 

on the Purchase Decision of Sate Taichan Hayuuu Surya Kencana Bogor 

Business development in Indonesia, including the city of Bogor, known for its rainy climate, 

indicates a significant economic resurgence among the Indonesian community. This 

research aims to identify the most influential factors in the purchase decision of Sate Taichan 

Hayuuu at Surya Kencana Bogor branch, specifically focusing on product quality, location, 

and promotion. The study's findings will assist the management of Sate Taichan Hayuuu at 

Surya Kencana Bogor in formulating strategic policies to enhance their sales. 

 
The research investigates the impact of product quality, location, and promotion on the 

purchase decision of Sate Taichan Hayuuu Surya Kencana Bogor. The data collection 

method employed is a questionnaire-based survey. The sample selection comprises 100 

respondents, who are visitors to Sate Taichan Hayuuu Surya Kencana Bogor, determined 

through the Lemeshow sampling method. The adjusted R-squared value shows that 17.5% 

of the purchase decision is influenced by product quality, location, and promotion, while the 

remaining 82.5% is explained by other factors not explored in this study. 

 
The results of the F-test reveal that product quality, location, and promotion simultaneously 

have a significant impact on the purchase decision, with an F-value of 7.990 exceeding the 

F-table value of 2.70. The t-test indicates that certain aspects of product quality significantly 

influence the purchase decision at Sate Taichan Hayuuu Surya Kencana Bogor, with a t- 

value of 2.323 greater than the t-table value of 1.660. Similarly, the location variable 

significantly influences the purchase decision with a t-value of 2.217. However, the 

promotion variable does not have a significant effect on the purchase decision, as indicated 

by a t-value of 0.155. 

 

Keywords: Product Quality, Location, Promotion, Purchase Decision 
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