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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji kelayakan usaha Mantra Clean, sebuah 

bisnis produk kebersihan rumah tangga, ditinjau dari aspek non finansial dan 

finansial. Aspek non finansial meliputi pemasaran, teknis, hukum, dan sumber daya 

manusia, sedangkan aspek finansial dianalisis menggunakan Net Present Value 

(NPV), Internal Rate of Return (IRR), Profitability Index (PI), dan Payback Period 

(PP). Hasil penelitian menunjukkan bahwa Mantra Clean layak dijalankan. Secara 

non finansial, usaha ini memiliki pasar yang potensial, sistem operasional yang 

efisien, serta legalitas dan struktur SDM yang mendukung. Secara finansial, usaha 

ini menghasilkan NPV positif, IRR lebih tinggi dari tingkat diskonto, PI di atas 1, 

dan waktu pengembalian modal yang singkat. 

Kata kunci: Kelayakan usaha, aspek finansial, aspek non finansial, Mantra Clean. 

ABSTRACT 

This research aims to assess the feasibility of Mantra Clean, a household cleaning 

product business, from both non-financial and financial aspects. The non-financial 

aspects include marketing, technical, legal, and human resources, while the 

financial analysis is based on Net Present Value (NPV), Internal Rate of Return 

(IRR), Profitability Index (PI), and Payback Period (PP). The results indicate that 

Mantra Clean is feasible. Non-financially, the business has a promising market, 

efficient operations, and proper legal and human resource structures. Financially, 

the business shows a positive NPV, IRR above the discount rate, PI greater than 1, 

and a short payback period. 

Keywords: Business feasibility, financial aspect, non-financial aspect, Mantra 

Clean. 
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