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ABSTRAK 

 

 

INTAN INDRIYANI SAKIR. NIM 2411806975. Studi Kelayakan Bisnis 

Seblak PHD Citeureup.  

 

Pertumbuhan ekonomi merupakan hal yang sangat penting disuatu negara. Ekonomi yang 

bertumbuh membuat banyak sektor ikut berkembang. Salah satunya sektor Usaha Mikro 

Kecil dan Menengah (UMKM) di bidang Kuliner. Salah satu kuliner yang banyak diminati 

oleh masyarakat saat ini adalah seblak, karena dinilai dapat dinikmati dalam suasana apapun 

dan ciri khas seblak yang pedas sangat cocok dengan lidah masyarakat khususnya di 

Citeureup Bogor. Oleh karena itu peneliti mengambil judul “STUDI KELAYAKAN 

BISNIS SEBLAK PHD CITEUREUP”  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah usaha tersebut memiliki nilai jual, 

produksi yang sesuai minat pasar, SDM yang tepat untuk menjalankan usaha, serta apakah 

keuangan perusahaan yang dikelola menguntungkan atau tidak. Jenis penelitian yang 

digunakan adalah penelitian eksporatif merupakan penelitian awal yang bertujuan untuk 

mendapatkan gambaran mengenai suatu topik penelitian untuk nantinya akan diteliti lebih 

jauh. 

 

Hasil penelitinan menunjukkan setiap aspek dalam penelitian ini dinyatakan layak, salah 

satunya dalam aspek keuangan. Usaha ini  memberikan keuntungan di tahun kedua. Dalam 

laporan keuangan memberikan nilai yang positif dengan PP <5 tahun, NPV layak karena 

bernilai Positif, IRR nya pun lebih dari 10% dan PI dianggap layak dengan angka 1,8. Dalam 

aspek teknis dan operasi lokasi tempat usaha tersebut sudah berada di lokasi yang strategis 

dan mudah ditemukan.  

 

Kata Kunci : Studi Kelayakan, Seblak, Pasar, Pemasaran, Teknis, Operasi, MSDM, 

Keuangan. 
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ABSTRACT 

 

 

INTAN INDRIYANI SAKIR. NIM 2411806975. Business Feasibility 

Study of Seblak PHD Citeureup. 

 

Economic growth is very important in a country. A growing economy makes many sectors 

also develop. One of them is the Micro, Small and Medium Enterprises (MSME) sector in 

the Culinary sector. One of the culinary delights that is in great demand by the public today 

is seblak, because it is considered to be enjoyed in any atmosphere and the spicy 

characteristic of seblak is very suitable for the people's tongue, especially in Citeureup 

Bogor. Therefore, the researcher took the title  "FEASIBILITY STUDY OF SEBLAK PHD 

CITEUREUP BUSINESS"  

 

This study aims to determine whether the business has a selling value, production according 

to market interest, the right human resources to run the business, and whether the company's 

finances are profitable or not. The type of research used is exportative research, which is an 

initial research that aims to get an overview of a research topic for further research.  

 

The results of the study show that every aspect of this study is feasible,  one of which is in 

the financial aspect. This business is profitable in the second year. In the financial statements 

it gives a positive value with PP < 5 years, the NPV is feasible because it is Positive, the 

IRR is more than 10% and the PI is considered feasible with the number 1.8. In terms of 

technical and operational aspects, the location of the place of business is already in a 

strategic location and easy to find.  

 

Keywords: Feasibility Study, Seblak, Market, Marketing, Technical, Operations, HR, 

Finance. 
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