
 

 

STUDI KELAYAKAN BISNIS  

PADA AIZEN PARFUM 

 

 

SKRIPSI 

 

 

Disusun Guna Memenuhi Persyaratan Ujian  
Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi Pada Jurusan Manajemen 

Sekolah Tinggi Ekonomi GICI 

 

 

 

Oleh: 

 

GUSNI ALIM 

NIM : 2411907476 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

JURUSAN MANAJEMEN 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI GICI 

DEPOK 

2023 



ii 

 

 

JURUSAN MANAJEMEN 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI 

DEPOK 

 

PERSETUJUAN DAN PENGESAHAN 

 

Skripsi Berjudul 

 

STUDI KELAYAKAN BISNIS  

PADA AIZEN PARFUM 
 

Oleh: 

 

Nama  : GUSNI ALIM 

NIM   : 2411907476 

Jurusan   : Manajemen  

 

 

Telah Disetujui dan Disahkan di Depok Pada Tanggal 09 Agustus 2023 

 

 

 

 

Mengesahkan, 

Ketua Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI 

 

 

 

 

 

Prof. Dr.Sri Gambir Melati Hatta,S

Dosen Pembimbing 

 

 
Desi Harsanti,S.Sos,MM 

Menyetujui, 

Ketua Jurusan Manajemen 

 

 

 

 

Altatit Dianawati,S.Si.,MM 



iii 

 

 
JURUSAN MANAJEMEN 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI 

DEPOK 

 

 

Skripsi Berjudul  

 

STUDI KELAYAKAN BISNIS 

PADA AIZEN PARFUM 
 

Oleh: 

 

Nama : GUSNI ALIM 

NIM  : 2411907476 

Jurusan  : Manajemen  

 
Telah  Dipertahankan di Hadapan Sidang Tim Penguji Skripsi, Pada: 

 

Hari  : Rabu 

Tanggal  : 09 Agustus 2023 

Waktu : 15.40 – 17.00 WIB 

 

DAN YANG BERSANGKUTAN DINYATAKAN LULUS 

 
Tim Penguji Skripsi 

 

Ketua  : Iman Hernawan, S.IP., M.M  ( ) 

Anggota  : Yumartono, SE., M.M  ( ) 

 

 

Mengetahui, 

Ketua Jurusan 

 

 

 

 

Altatit Dianawati,S.Si.,MM 



iv 

 

 

PERNYATAAN 

 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini: 

 Nama   : GUSNI ALIM 

 NIM  : 2411907476 

 Jurusan : Manajemen 

 Nomor KTP : 3271036304010004 

 Alamat  : Gg. Bojong neros 02/07, Paledang, Bogor tengah   

     Kota Bogor, 16122 

 

Dengan ini menyatakan bahwa: 

1. Skripsi yang berjudul Studi Kelayakan Bisnis Pada Aizen Parfum ini merupakan 

hasil karya tulis saya sendiri dan bukan merupakan hasil karya orang lain (plagiat). 

 

2. Memberikan ijin hak bebas Royalti Non-eksklusif kepada Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi GICI untuk menyimpan, mengalihmediakan atau mengalihformatkan, 

mengelola, mendistribusikan, dan mempublikasikan skripsi ini melalui internet dan 

atau media lain bagi kepentingan akademis baik dengan maupun tanpa 

sepengetahuan saya sebagai penulis. 

 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan penuh rasa tanggung jawab dan saya bersedia 

menerima konsekuensi dalam bentuk apapun sesuai dengan aturan yang berlaku 

termasuk dicopot gelar kesarjanaan saya apabila dikemudian hari diketahui bahwa 

pernyataan ini tidak benar adanya. 

 

        Depok, 09 Agustus 2023 

 

 

 

 

         GUSNI ALIM 

 

 

 

 



v 

 

ABSTRAK 

 

GUSNI ALIM. NIM 2411907476. Studi Kelayakan Bisnis Pada Aizen Parfum. 

 

Salah satu produk yang mendominasi penjualan melalui e-commerce di Indonesia adalah 

parfum. Untuk e-commerce di Tokopedia mencatat transaksi penjualan produk parfum, 

fragrance dan cologne. Bulan September 2022 naik hampir 2,5x dibandingkan periode 

yang sama di tahun sebelumnya. Sementara untuk periode September hingga Oktober 

2022, menurut catatan Compas Dashboard dari 10 merek parfum terlaris di e-commerce 

Tokopedia dan Shopee, 7 diantaranya yang mendominasi adalah parfum lokal. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kelayakan usaha Aizen parfum berdasarkan 

Aspek Pasar dan Pemasaran, Aspek Manajemen, Aspek Teknis atau Operasional serta 

aspek Keuangan. Metode pengumpulan data penelitian ini diambil dari observasi dan 

wawancara.       

 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian studi kelayakan bisnis ini adalah 

eksploratif. Analisis aspek pasar dan pemasaran pada penelitian ini menggunakan 

metode klasifikasi segmentasi pasar serta analisis marketing mix. Analisis aspek 

Manajemen dilakukan menggunakan metode PDCA pada operasional usaha Aizen 

parfum. Analisis aspek Teknis atau Operasional pada penelitian ini dengan menentukan 

kelayakan lokasi usaha, proses produksi, serta tata letak. Sedangkan aspek keuangan 

menganalisis kebutuhan investasi awal, proyeksi laporan keuangan, dan analisis 

kelayakan investasi menggunakan PP, NPV, IRR, dan PI. 

 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa rencana pengembangan usaha Aizen 

Parfum dinyatakan layak untuk dijalankan ditinjau dari aspek pasar dan pemasaran, 

manajemen, teknis atau operasional dan aspek finansial dengan hasil nilai analisis PP 

sebesar 2 tahun 6 bulan 12 hari, NPV sebesar Rp 9.334.510. IRR sebesar 38,1%, dan PI 

sebesar 2,5.      

 

Kata kunci : Studi Kelayakan Bisnis, Pengembangan Bisnis 
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ABSTRACT 

 

GUSNI ALIM. NIM 2411907476. Feasibility Study of Aizen Perfume. 

 

One of the products that dominates sales through e-commerce in Indonesia is perfume. 

For e-commerce platforms like Tokopedia the revenue of perfume, fragrance, and 

cologne are recorded. In September 2022, the sales increased nearly 2.5 times 

compared to the same period in the previous year. Meanwhile, during the period from 

September to October 2022, according to the records of the Compas Dashboard, out of 

the top 10 bestselling perfume brands on Tokopedia and Shopee, 7 of them were local 

perfume brands. 

 

This research aims to assess the feasibility of Aizen Perfume as a business based on 

Market and Marketing Aspect, Management Aspect, Technical or Operational Aspect, as 

well as the Financial Aspect. The data collection method for this research involved 

observation and interviews. 

 

The research method used in this business feasibility study is exploratory. The analysis 

of the market and marketing aspect in this research utilizes the method of market 

segmentation classification and marketing mix analysis. The management aspect is 

analyzed using the PDCA method in the operational aspect of Aizen Perfume's business. 

The analysis of the Technical or Operational aspect in this research involves assessing 

the feasibility of business location, production process, and layout. Meanwhile, the 

financial aspect analyzes the initial investment requirements, financial statement 

projections, and investment feasibility using PP, NPV, IRR, and PI. 

 

The results of this study indicate that the business development plan for Aizen Perfume 

is deemed feasible in terms of market and marketing, management, technical or 

operational, and financial aspects, with the following analysis results: Payback Period 

(PP) of 2  years 6 months and 12 days, Net Present Value (NPV) of  Rp 9.334.510, 

Internal Rate of Return (IRR) of 38,1%, and lastly, Profitability Index (PI) of 2,5. 

 

Keywords: Business Feasibility Study, Business Development 
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