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ABSTRAK 
 

 

PUTERI YAZINKA. NIM 2411907576. Strategi Pemasaran Pada Toko Grosir 

Dapoer Geulis Dalam Meningkatkan Jumlah Penjualan Barang. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) strategi Business Model Canvas yang 

diterapkan Toko Grosir Dapoer Geulis  (2) Analisis SWOT oleh Toko Grosir Dapoer 

Geulis (3) strategi yang tepat yang dipilih oleh Toko Grosir Dapoer Geulis dalam 

meningkatkan jumlah penjualannya 

Penelitian ini termasuk dalam penelitian penelitian deskriptif kualitatif. Responden  

dalam penelitian ini adalah 5 orang. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan melalui 

wawancara dan kuesioner.  Teknik analisis data yang dipergunakan adalah analisis 

SWOT, diantaranya yaitu Matriks IFAS, Matriks EFAS, Matriks Internal dan Matriks 

Eksternal.  

Berdasarkan penelitian diketahui bahwa Toko Grosir Dapoer Geulis dipetakan ke dalam 

model bisnis pada Toko Grosir Dapoer Geulis dipetakan dengan menggunakan 

pendekatan Business Model Canvas (BMC) yang terdiri dari sembilan aspek yaitu 

Customer Segment, Customer Relationship, Customer Channel, Revenue Structure, Value 

Proposition, Key Activities, Key Resource, Cost Structure, dan Key Partners.  Setalah 

dilakukan analisis SWOT dengan mempergunakan elemen-elemen Business Model 

Canvas (BMC)  menunjukan bahwa hasil uji Matriks IFAS sebesar 3,21 yang artinya 

secara internal Toko Grosir Dapoer Geulis berada pada posisi kuat dan nilai uji Matriks 

EFAS sebesar 2,83 yang artinya secara eksternal Toko Grosir Dapoer Geulis berada 

pada posisi kuat. Hasil Matriks Internal dan Eksternal menerangkan bahwa Toko Grosir 

Dapoer Geulis berada pada daerah IV, posisi sel IV, yang dapat diartikan bahwa 

perusahaan dapat menggunakan strategi penetrasi pasar dan pengembangan pasar untuk 

peningkatan jumlah penjualan barang.  

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Analisis SWOT. 
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ABSTRACT 
 

 

PUTERI YAZINKA. NIM 2411907576. Marketing Strategy Analysis of Toko Grosir 

Dapoer Geulis To Increase The Selling Number. 

 

This study aims to determine: (1) the Business Model Canvas Strategy implemented by 

Toko Grosir Dapoer Geulis (2) the SWOT analysis of Toko Grosir Dapoer Geulis (3) 

The implementation of  business strategy selected by Toko Grosir Dapoer Geulis to 

increase the selling number. 

This research is a descriptive qualitative research and the data collection technique is 

done by interview and questionnaire. The respondents in this research were 5 

respondents. Analytical tools used are SWOT analysis with the IFAS, EFAS, Internal 

and External Matrix. 

Based on the research, it is known that Toko Grosir Dapoer Geulis is mapped into the 

business model at Toko Grosir Dapoer Geulis is mapped using the Business Model 

Canvas (BMC) approach which consists of nine aspects, namely Customer Segment, 

Customer Relationship, Customer Channel, Revenue Structure, Value Proposition, Key 

Activities, Key Resources, Cost Structure, and Key Partners. After the SWOT analysis 

was carried out using the elements of the Business Model Canvas (BMC) it showed that 

the IFAS Matrix test result was 3.21, which means that Toko Grosir Dapoer Geulis is in 

a strong position internally and the EFAS Matrix test value is 2.83, which means that 

externally Toko Grosir Dapoer Geulis  is in a strong position. The results of the Internal 

and External Matrix explain that Toko Grosir Dapoer Geulis is in area IV, cell IV 

position, which means that the company can use market penetration and market 

development strategies to increase the number of goods sold. 

 

Keyword: Marketing Strategy Analysis, SWOT Analysis.  
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