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ABSTRAK

NELI SILVIANI. NIM 61404021000278. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan
Pembelian NR Cake di cicurug sukabumi.

Pada masa sekarang ini, perkembangan dan pertumbuhan bisnis trend telah
berkembang sangat pesat dan mengalami perubahan yang cukup signifikan beriringan
dengan kemajuan teknologi yang berkesinambungan. Tentu saja hal ini berimbas
dalam setiap bidang usaha, pelaku usaha perlu kepekaan terhadap perubahan yang
terjadi dan tetap berfokus pada tujuan perusahaan untuk meningkatkan penjualan dan
mencapai target yang diinginkan. Dalam dunia bisnis Saat ini konsumenlah yang
mendominasi jika dulu pelaku usaha yang menentukan produk tapi saat ini justru
produsen atau pelaku usaha yang harus memenuhi kebutuhan pelanggan dengan
mengetahui terlebih dahulu apa yang menjadi masalah dan menjadi solusi atas apa
yang terjadi melalui riset pasar yang dilakukan.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Harga
Terhadap Keputusan Pembelian NR Cake di cicurug sukabumi. Jenis penelitian yang
digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan metode penelitian berupa
pengumpulan data menggunakan kuesioner. Model analisis data yang digunakan
adalah analisis regresi linier sederhana. Pemilihan sampel dilakukan dengan cara
insidental sampling. Adapun sampel tersebut berjumlah 100 responden, dengan
menggunakan analisis regresi linier sederhana.

Hasil uji regresi menunjukkan bahwa 59,7% faktor-faktor Harga sisanya 40,3%
dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Hasil uji t
menunjukkan bahwa variabel kualitas pelayanan menunjukkan hasil analisis t hitung
(12.153) dimana t tabel (1.984) maka secara parsial variabel tersebut berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian NR Cake di cicurug sukabumi.

Kata Kunci : Harga dan keputusan pembelian.



ABSTRACT

NELI SILVIANI. NIM 61404021000278. The impact of the price on the decision to
buy NR Cake in cicurug sukabumi.

Nowadays, the development and growth of business trends have grown very rapidly
and have undergone quite significant changes alongside continued technological
advances. Of course it's a scan in every business area, entrepreneurs need to be
sensitive to the change that's happening and stay focused on the company's goals to
boost sales and the desired goals. In the world of business today it is the consumer
who dominates if once the entrepreneur who determines the product but nowadays it
is precisely the producer or entrepreneurs who must meet the needs of the customer
by knowing first what is the problem and be the solution to what happens through the
market research carried out.

The aim of this study is to find out and analyze the impact of price on the purchase
decision of NR Cake in cicurug sukabumi. The type of research used is quantitative
research with research methods of data collection using questionnaires. The data
analysis model used is simple linear regression analysis. Sampling is done by random
sampling. As for the sample of 100 respondents, using simple linear regression
analysis.

he regression test results showed that 59,7% of the price factors and the remaining
40.3% were explained by other factors not studied in this study. The results of the t
test showed that the service quality variable showed the results of t count analysis
(12.153) where t table (1.984) then partially the variable had a positive and significant
influence on the purchase decision of NR Cake in cicurug sukabumi.

Keywords: Prices and purchase decisions
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