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ABSTRAK 

 

 

MOHAMAD IQBAL RAMADHAN. NIM 2411806837. Analisis Break Even Point 

Pada PT. Jangkau Realty Indonesia. 

_____________________________________________________________________ 

Era globalisasi yang ditandai dengan semakin meningkatnya perkembangan dunia usaha, 

adanya perkembangan teknologi yang pesat, serta persaingan yang semakin tajam. 

Indonesia sebagai salah satu negara berkembang sekarang sedang pesatnya membangun, 

terutama pembangunan di bidang ekonomi. Tolak ukur keberhasilan manajemen dalam 

mengelola suatu perusahaan adalah besar-kecilnya laba yang diperoleh. Laba yang 

terlampau rendah dapat menyebabkan kegagalan usaha, sebaliknya laba yang terlampau 

tinggi akan mengarahkan pada persaingan yang semakin ketat. 

 

Untuk mengetahui Penerapan Analisis Break even Point dapat dijadikan sebagai alat 

perencanaan laba pada PT. Jangkau Realty Indonesia. Metode penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif karena menggunakan data berupa laporan 

laba rugi yang merupakan data numerik sebagai acuan dalam melakukan penelitian. 

Prosedur pengolahan data akan diambil dari data yang disediakan PT. Jangkau Realty 

Indonesia, yang berupa Laporan Keuangan tahun 2020 – 2021, rincian biaya tetap tahun 

2020 – 2021, rincian biaya variabel tahun 2020 – 2021, dan rincian data penjualan tahun 

2020 – 2021. 

 

Hasil dari perhitungan Uji Simulasi, Laba yang didapat PT. Jangkau Realty Indonesia 

pada Tahun 2020 menggunakan perhitungan Break even Point adalah sebesar Rp. 

1.411.669.512 terdapat perbedaan dengan nilai Laba yang tertera pada Laporan laba rugi, 

yaitu sebesar Rp. 1.204.496 yang berasal dari akun Bagi Hasil / Bonus Bank seharusnya 

tidak masuk akun laba rugi. Contribution Margin Ratio diketahui dengan tingkat efisien 

terhadap perusahaan PT. Jangkau Realty Indonesia pada tahun 2021 sebesar yaitu 0,808 

%. Break even Point Pada PT. Jangkau Realty Indonesia Pada Tahun 2021 sebesar  Rp. 

18.649.814.356 agar tidak mengalami kerugian dan juga laba. Pada perhitungan 

Perencanaan laba menggunakan analisis Break Even Point, Penjualan Minimal yang 

harus diperoleh oleh PT. Jangkau Realty Indonesia Pada Tahun 2022 untuk perencanaan 

laba jika yang ditargetkan Rp.2.000.000.000,- maka penjualan minimal harus diangka 

Rp. 21.125.061.881, Penggunaan analisis Break Even Point untuk perencanaan laba pada 

PT. Jangkau Realty Indonesia terbukti bisa digunakan oleh manajemen PT. Jangkau 

Realty Indonesia. Dan Analisis Break Even Point bisa juga digunakan untuk menghitung 

Margin Kontribusi pertahunnya selain digunakan untuk merencanakan laba. 
 

Kata kunci : Perencanaan Laba, Break Even Point, Laporan Keuangan 
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ABSTRACT 

 

 

MOHAMAD IQBAL RAMADHAN. NIM 2411806837. Analysis Break Even Point 

On PT. Jangkau Realty Indonesia. 

_______________________________________________________________________ 

The era of globalization is marked by the increasing development of the business world, 

rapid technological developments, and increasingly sharp competition. Indonesia as a 

developing country is currently developing rapidly, especially economic development. The 

measure of management's success in managing a company is the size of the profit earned. 

Profits that are too low can lead to business failure, otherwise profits that are too high will 

lead to increasingly fierce competition. 

 

To find out the application of Break even Point Analysis can be used as a profit planning 

tool at PT. Reach Realty Indonesia. The research method used in this study is a quantitative 

method because it uses data in the form of an income statement which is numerical data as 

a reference in conducting research. Data processing procedures will be taken from the 

data provided by PT. Reach Realty Indonesia, which is in the form of Financial Statements 

for 2020 – 2021, details of fixed costs for 2020 – 2021, details of variable costs for 2020 – 

2021, and details of sales data for 2020 – 2021. 

 

The results of the calculation of the Simulation Test, the profit obtained by PT. Reach Realty 

Indonesia in 2020 using the Break even Point calculation is Rp. 1,411,669,512 there is a 

difference with the profit value listed on the income statement, which is Rp. 1,204,496 

originating from Profit Sharing / Bank Bonus accounts should not be included in the profit 

and loss account. Contribution Margin Ratio is known by the level of efficiency of the 

company PT. Realty Indonesia's reach in 2021 is 0.808%. Break Even Point At PT. Reach 

Indonesian Realty in 2021 amounting to Rp. 18,649,814,356 so as not to suffer losses and 

profits. In the calculation of profit planning using Break Even Point analysis, the minimum 

sales that must be obtained by PT. Reach Realty Indonesia In 2022 for profit planning, if 

the target is IDR 2,000,000,000, then the minimum sales must be IDR. 21.125.061.881, Use 

of Break Even Point analysis for profit planning at PT. Reach Realty Indonesia is proven 

to be able to be used by the management of PT. Reach Realty Indonesia. And Break Even 

Point Analysis can also be used to calculate the Contribution Margin per year in addition 

to being used to plan profits. 

 

Keywords: Profit Planning, Break Even Point, Financial Statements 
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Puji syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa penulis panjatkan karena 
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berbagai perusahaan retail. Oleh sebab itu perlu adanya penelitian lebih lanjut untuk 

mengetahui model retail seperti apa yang diinginkan masyarakat di masa yang akan datang. 
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5. Seluruh Bapak dan Ibu dosen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI khususnya Program 

Studi Manajemen yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang telah dengan penuh 

ketekunan dan dedikasi yang tinggi mengajar penulis hingga penulis bisa menjadi seorang 
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memberikan ijin kepada penulis untuk melakukan penelitian. 
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menyelesaikan perkuliahan dan penyusunan skripsi ini dengan baik. 

10. Teristimewa untuk istri penulis, Hanny Alifia, yang menjadi motivasi utama penulis dalam 

menyelesaikan studi agar dapat memberikan yang terbaik untuk masa depan keluarga. 

11. Terakhir, tapi tidak kalah penting, penulis ingin berterima kasih kepada penulis, penulis 
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