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ABSTRAK 
 

 

ASTRIA RAMADYAN. NIM  2411806810. Studi Kelayakan Bisnis Pendirian Usaha 

Kuliner Fried Chiken Umami. 

 

Seiringnya meningkatnya daya konsumsi masyarakat terhadap kuliner Indonesia, 

membuat banyak orang yang membuka usaha kuliner dengan ciri khas dari mereka 

sendiri. Melihat peluang ini, banyak masyarakat lain yang ingin membuka usaha kuliner 

dan begitu juga dengan peneliti. Untuk menjaga kelangsungan hidup dari suatu usaha 

maka diperlukan adanya studi kelayakan bisnis untuk melihat apakah usaha yang akan 

dijalankan layak atau tidak. 
 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian eksploratif, dengan metode pengumpulan data 

penelitian kepustakaan, Wawancara, kuesioner dan observasi lapangan. Dengan tujuan 

untuk mengetahui apakah produk yang ada memiliki nilai jual? Apakah produksi yang 

ada sesuai untuk di terapkan? Apakah SDM yang berkualitas dan mencukupi? Apakah 

keuangan yang di kelola menguntungkan? Badan hukum apa yang paling sesuai? 
 

Hasil analisis studi kelayakan di aspek pasar,aspek SDM, aspek produksi, dan aspek 

hukum sudah dianggap layak, khususnya di aspek keuangan. Dalam laporan laba rugi, 

pada tahun pertama dan tahun berikutnya mengalami peningkatan. Untuk analisis rasio 

sendiri juga bisa dinyatakan layak, dari currentratio yang pada tahun pertama 

menunjukan angka 1,94 dan meningkat di tahun berikutnya, lalu quickratioyang tahun 

pertama berada di 1,80 dan meningkat juga ditahun berikutnya. Untuk profit margin, 

ROI,dan ROE pada tahun pertama mendapat nilai positif karena pada tahun pertama 

usaha ini sudah mendapatkan keuntungan dan mengalami peningkatan pada tahun 

berikutnya. Pada analisis payback period juga dianggap layak karena waktu yang 

diperlukan kurang dari 5 tahun yaitu 1 tahun 6 bulan . Analisis NPV juga dianggap layak 

karena nilainya yang positif, untuk IRR dianggap layak karena lebih dari 10% yaitu 

sebesar 34%, yang terakhir Profitability Index  juga dianggap layak dengan angka 2,4 dan 

lebih dari 1. 

 

Kata kunci : Studi Kelayakan, Pemasaran, SumberDayaManusia, Produksi, Hukum, 

Keuangan, Payback Period, Net Present Value, Profitability Index. 



vi 
 

ABSTRACT 
 

 

ASTRIA RAMADYAN. 2411806810. Business Feasibility Study for the Establishment 

of a Umami Fried Chicken Culinary Business.  
 

Along with the increasing power of people's consumption of Indonesian culinary, making 

many people open culinary businesses with their own characteristics. Seeing this 

opportunity, many other people want to open a culinary business and so do researchers. 

To maintain the viability of a business, it is necessary to have a business feasibility study 

to see whether the business to be run is feasible or not. 
 

This research is an exploratory research, with the methods of collecting data from library 

research, interviews, questionnaires and field observations. With the aim of knowing 

whether the existing product has a selling value? Is the existing production suitable for 

implementation? Are human resources qualified and sufficient? Are managed finances 

profitable? Which legal entity is the most suitable? 
 

The results of the analysis of the feasibility study in the market aspect, HR aspect, 

production aspect, and legal aspect have been considered feasible, especially in the 

financial aspect. In the income statement, in the first year it experienced a loss then in the 

second year it began to experience profits and continued to increase every year. The ratio 

analysis itself can also be declared feasible, from the current ratio which in the first year 

showed 1.94 and increased in the following year, then the quick ratio which the first year 

was at 1.80 and also increased in the following year. For profit margin, ROI, and ROE 

in the first year received a positive score because in the first year this business was 

already profitable and increased in the following year. The payback period analysis is 

also considered feasible because the time required is less than 5 years, namely 1years 6 

months. NPV analysis is also considered feasible because of its positive value, for IRR it 

is considered feasible because it is more than 10% which is 34%, the last PI or 

Profitability Index is also considered feasible with numbers 2,4 and more than 1. 
 

Keywords: Feasibility Study, Marketing, Human Resources, Production, Law, Finance, 

Payback Period,  Net Present Value, Profitability Index 
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