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PERNYATAAN KEASLIAN

Yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama Lengkap : GISTIANI INTAN NURSYAFITRI

NIM 1 61201022009290

Judul Skripsi :  PENGARUH BRAND PARTNERSHIP DAN
ENDORSEMENT TERHADAP BRAND AWARENESS MAKE UP ARTIST DI
KARAWANG

Dengan ini menyatakan bahwa:

1.

Hasil penelitian dan penulisan dari skripsi saya adalah murni hasil
pemikiran saya yang dikuatkan dengan adanya cek plagiasi sesuai dengan
aturan yang berlaku di Sekolah Tinggi llmu Ekonomi GICI.

Hasil Penelitian dan penulisan dari skripsi saya ini, dengan ini dialihkan hak
nya kepada Sekolah Tinggi llmu Ekonomi GICI untuk paten dan juga hal-
hal yang berkaitan.

Penulisan hasil penelitian ini (skripsi) telah mengikuti kaidah-kaidah yang
berlaku di lingkungan Sekolah Tinggi llmu Ekonomi GICI.

Apabila dikemudian hari, bahwa hasil penelitian ini dan penulisan skripsi
ini mempunyai kesamaan atau terdapat unsur penjiplakan terhadap karya
ilmiah orang lain, maka dengan ini saya siap menerima sanksi berupa:
Pencabutan gelar kesarjanaan saya yang telah saya terima.

Pencabutan ijasah saya sesuai dengan aturan atau undang-undang yang
berlaku.

Demikian Surat Pernyataan ini saya buat, untuk dipergunakan sebagaimana
mestinya.

Depok, 20 Maret 2026

GISTIANI INTAN NURSYAFITRI
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Dengan ini menyatakan bahwa:

1.

Dalam penulisan hasil karya ilmiah saya, saya dibantu dengan
menggunakan Kecerdasan Buatan (Artificial Intelleence / Al).

Aplikasi Kecerdasan Buatan (Artificial Intelleence / Al) yang saya
pergunakan adalah ChatGPT

Dalam penulisan karya ilmiah ini, saya TIDAK menerapkan SALIN-
TEMPEL (copy paste) hasil Kecerdasan Buatan (Artificial Intelleence / Al)
kedalam tulisan saya.

Seluruh isi, analisa, argumen, data dan kesimpulan yang terdapat dalam
karya ilmiah saya, merupakan hasil pemahaman, kajian, dan tanggung
jawab penulis secara penuh. Tidak ada bagian dari penulisan ini yang
dihasilkan sepenuhnya oleh Kecerdasan Buatan (Artificial Intelleence / Al)
tanpa pengawasan, pemrosesan, atau evaluasi ulang oleh penulis.

Apabila dikemudian hari, terdapat pelanggaran terhadap prinsip etika
akademik, termasuk penggunaan Kecerdasan Buatan (Artificial Intelleence
/ Al) secara tidak tepat yang merupakan bentuk ketidakjujuran ilmiah, maka
saya bersedia menerima sanksi akademik sesuai dengan peraturan yang
berlaku di lingkungan Sekolah Tinggi llmu Ekonomi GICI.

Demikian Surat Pernyataan ini saya buat, untuk dipergunakan sebagaimana
mestinya.

Depok, 20 Maret 2026

GISTIANI INTAN NURSYAFITRI
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KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Allah SWT, penulis panjatkan karena Berkat, Rahmat,
Taufik dan Hidayah-Nya, penulis dapat menyelesaikan penelitian dan skripsi ini tepat pada
waktunya. Shalawat dan salam semoga terlimpah curahkan kepada junjungan nabi
Muhammad SAW semoga kita semua mendapat syafaatnya kelak di hari pembalasan.
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5. Orang tua kandung saya, beserta Suami dan anak saya yang selalu mensuport saya
sehingga bisa menyelesaikan perkuliahan dan penyusunan penulisan ini dengan
baik.

6. Seluruh Bapak dan Ibu dosen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI yang telah
dengan penuh ketekunan dan dedikasi yang tinggi memberikan ilmu yang sangat
bermanfaat kepada penulis.

7. Para staff dan karyawan Sekolah Tinggi [lmu Ekonomi GICI yang telah melayani
dan membantu dengan sepenuh hati.

8. Rekan-rekan Angkatan 2022 yang telah bersama-sama berjuang menjalani masa
perkuliahan di Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI selama empat tahun dengan
sepenuh hati.

9. Serta semua sahabat terbaik yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang
telah memberikan bantuan luar biasa selama proses pembuatan skripsi ini.

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini masih banyak memerlukan

penyempurnaan. Oleh karena itu, penulis mengharapkan saran serta kritik yang
membangun dari seluruh pembaca semuanya. Saya berharap, di masa yang akan mendatang
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nanti tulisan ini akan berguna dan bermanfaat. Akhir kata saya ucapkan secara mendalam
terimakasih.

Penulis,

GISTIANI INTAN NURSYAFITRI
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