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ABSTRAK 

 
Industi parfum lokal saat ini mengalami pertumbuhan yang sangat pesat seiring dengan 

meningkatnya perhatian masyarakat terhadap penampilan dan identitas diri. Fenomena ini 

memcicu persaingan ketat yang menuntut pelaku usaha untuk membangun kekuatan merek 

guna memengaruhi perilaku konsumen, salah satunya pada merek parfum Poison Mays yang 

sedang berkembang namun masih menghadapi kendala fluktuasi penjualan yang tidak stabil. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Brand Awareness dan 

Brand Image terhadap keputusan pembelian parfum Poison Mays secara parsial maupun 

simultan, serta mengidentifikasi variabel nama yang memiliki pengaruh paling dominan. 

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan desain kausal 

asosiatif. Populasi dalam penelitian ini mencakup seluruh konsumen yang melakukan 

transaksi dalam periode November 2025 hinggan Januari 2026 yang berjumlah 162 orang. 

Teknik pengambilan sampel menggunakan non-probability sampling dengan metode 

purposive sampling yang menghasilkan sampel minimal sebanyak 62 responden 

berdasarkan perhitungan rumus slovin dengan tingkat kesalahan 10%. Pengumpulan data 

primer dilakukan melalui penyebaran kuesioner terstruktur berskala Likert 5 poin secara 

daring kepada responden di wilayah jabodetabek. Data yang diperoleh kemudia diolah dan 

dianalisis menggunakan metode analisis regresi linear berganda, uji kualitas instrumen (uji 

validitasdan reliabilitas), serta uji asumsi klasik dengan bantuan program SPSS. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial, Brand Awarenes tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai Thitung sebesar -0,125 dan nilai 

signifikansi sebesar 0,901 (p>0,05). Sebaliknya, Brand Image terbukti berpengaruh positif 

dan signifikan secara parsial dengan nilai Thitung sebesar 18,612 dan nilai signifikansi p < 

0,001 (p<0,05). Secara simultan, Brand Awareness dan Brand Image perpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian dengan nilai Fhitung mencapai 360,430 dan signifikansi 

0,000 (p < 0,05). Hasil analisis koefisien determinasi menunjukan nilai adjusted R Square 

sebesar 0,922, yang mengindikasikan bahwa variasi keputusan pembelian konsumen 

mampu dijelaskan oleh faktor lain di luar model penelitian. Variabel yang memiliki 

konstribusi paling dominan dalam mendorong keputusan pembelian adalah Brand Image, 

sehingga peningkatan dan penguatan citra merek yang positif menjadi rekomendasi strategis 

utama bagi Poison Mays guna menjaga stabilitas pasar. 

 

Kata Kunci: Brand Awareness, Brand Image, Keputusan Pembelian, Parfum Poison 

Mays 
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  Purchasing Decisions Of Poison Mays Perfume 

 

ABSTRACT 

 
The local perfume industy is currenly experiencing rapid growth alongside increasing 

public attention toward appearance and self-identity. This phenomenon triggers intense 

competition that compels business actors to build bran strenght to influence consumer 

behavior, notably observed ini the emerging perfume brand Poison Mays, which still faces 

unstable sales fluctuations. This study alms to determine and analyze the partial and 

simultaneous effects of  Brand Awareness and Brand Image on purchasing decisions for 

Poison Mays perfume, as well as to identify the most dominant variable influencing these 

decisions. 

The research design utilized a quantitative approach with an associative causal research 

design. The population in this study encompassed all consumers who made transactions 

between November 2025 and January 2026, totaling 162 individuals. The sampling 

technique employed non-probability sampling with a purposive sampling method, yielding 

a minimum sample sixe 0f 62 respondents based on the slovin formula calculation with a 

10% error margin. Primary data collection was conducted via online structured 

questionnaires utilizing a 5-point likert scale distributed to respondents within the 

Jabodetabek area. The gathered data were subsequently processed and analyzed using 

multiple linear regression analysis,instrument quality test (validity and reliability tests), 

and classical assumption tests using SPSS software. 

The results indicated that partially. Brand Awareness has no significant effect on purhasing 

decisions, with a Tcount value 0f -0,125 and a significance value of 0,901 (p>0,05). 

Conversely, Brand Image is proven to have a positive and significant parsial effect with a 

Tcount value of 18,612 and a significance value of p < 0,001 (p<0,05). Simultaneously, 

Brand Awareness and Brand Image exert a significant effect on purchasing decisions, with 

an Facount value reaching 360,430 and a significance of 0,000 (p<0,05). The coefficient 

of determination analysis revealed an adjusted R Square value 0f 0,922, indicating that 

92,2% of the variation in customer purchasing decisions can be explained by these two 

independent variable with the most dominant contribution to driving purchasing decisions 

is Brand Image, making the enhancement and reinforcement of a positive Brand Image the 

primary strategic recommendation for Poison Mays to maintain market stability. 

 

Keywords: Brand Awareness, Brand Image, Purchasing Decisions, Poison Mays 

Perfume 
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